ZARZADZENIE

DZIEKANA WYDZIALU TEOLOGICZNEGO UKSW
z dnia 08 maja 2024 roku

w sprawie przebiegu rekrutacji na studia stacjonarne
drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna dla kandydatow nieposiadajacych dyplomu
ukonczenia studiéw pierwszego stopnia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

Na podstawie § 42 ust. 1 Statutu UKSW oraz Uchwaly Nr 13/2024 Rady Wydzialu
Teologicznego z dnia 22 kwietnia 2024 roku w sprawie wyrazenia opinii dotyczacej procedury
rekrutacji na studia stacjonarne drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna w zwigzku z § 4 ust. 4 pkt 11) Zalgcznika Nr 1 do Uchwaly Nr 103/2023 Senatu
Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie z dnia 29 czerwca 2023 r.
Szczegblowe warunki i tryb przyjmowania na studia pierwszego stopnia oraz jednolite
magisterskie kandydatéw legitymujacych si¢ $wiadectwem dojrzatosci wydanym na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej, dyplomem IB, dyplomem EB, a takze kandydatéw na studia drugiego
stopnia posiadajacych tytut licencjata, magistra, inzyniera lub réwnorzedny uzyskany na terenie
Rzeczpospolitej Polskiej zarzadzam, co nastepuje:

§1.

Kandydaci na studia stacjonarne drugiego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna nieposiadajgcy dyplomu ukonczenia studidéw pierwszego stopnia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoleczna kwalifikowani sg na podstawie egzaminu wstepnego
w postaci rozmowy kwalifikacyjne;.

§2.

Rozmowa kwalifikacyjna sktada si¢ z trzech czesci:
1) Kandydat krétko przedstawia motywacje do podjecia studidw na okreslonym kierunku

1 potwierdza podstawowa wiedze na temat mediow i dziennikarstwa (zakres ,,Leksykon
Terminéw Medialnych” tom 1 i 2).



2) Kandydat przedstawia dorobek (jesli posiada) wpisujacy sie¢ w wybrany kierunek (np.
praktyka w mediach, medialne kota naukowe, blogi, prowadzenie fanpage’y w mediach
spotecznosciowych etc.).

3) Kandydat losuje dwa pytania szczegbtowe z listy stan0w1qcej zalacznik nr 1 do
zarzadzenia.

§ 3.

Rozmowa kwalifikacyjna oceniana jest w skali 2-5 co 0,25. Kandydat z rozmowy
kwalifikacyjnej otrzymuje oceng 0g6lna, na ktorg sktadajg sie:

1) odpowiedz z pierwszej czgs¢ - 25% oceny catosciowej

2) odpowiedz z drugiej czesci - 25% oceny catosciowej

3) odpowiedz z trzeciej czesci - 50% oceny catosciowej

§ 4

Wynik koncowy postgpowania kwalifikacyjnego wyrazony w skali 0-100, powstaje na skqtgk'.>
przeliczenia oceny w skali 2-5 na punkty kwalifikacyjne wedtug ponizszej tabeli:

Ocena (skala 2-5) | Punkty
kwalifikacyjne

2 0

2,25 10

2,5 20

2,75 S 130

3 40

3,25 48,75 _ |

3,5, 57,5

3,75 66,25

4 75

4,25 81,25

4,5 87,5

4,75 93,75

5 100

§ 4.

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.
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Zafgcznik nr 1 do Zarzadzenie z dn. 08.05.2024 r.

Pytania na rozmowe kwalifikacyjng dla kandydatéw na studia stacjonarne drugiego stopnia na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna dla kandydatéw nieposiadajacych dyplomu

ukoniczenia studidéw pierwszego stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna:

Komunikacja werbalna i niewerbalna

Dziennikarz w dobie sztucznej inteligencji — problematyka wiarygodnosci dziennikarza
Scharakteryzuj wybrane programy publicystyczne

Fenomen telewizji jako nosnika tresci propagandowych

Potrzeba edukacji medialnej we wspdtczesnym spoteczenistwie

Problem uzaleznien od korzystania z mediéw — zjawisko FOMO

Fake news jako problem wspoétczesnego dziennikarstwa

Pozytywne i negatywne przyktady przemian wspétczesnego jezyka mediow
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Transformacja komunikacji internetowej w erze Web 2.0
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. Aplikacje spotecznosciowe: nowy etap komunikaciji
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. Podstawowe zasady zawarte w Karcie Etycznej Mediow
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. Jakosdciowe i ilosciowe metody badan spotecznych i marketingowych
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. Cechy komunikacji w mediach spotecznosciowych
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. Komunikacja za pomoca medidw spotecznosciowych vs. komunikacji w mediach
tradycyjnych

15. Etyka i retoryka w reklamie

16. Etyka i kodeksy etyczne w public relations

17. Etyka w pracy dziennikarza

18. Narzedzia kreowania marki w tym marki osobistej — personal branding

19. Charakterystyka reklamy komercyjnej, politycznej i spotecznej

20. Gazety codzienne i czasopisma we wspotczesnej Polsce



