Uchwala Nr 16/2021
Rady Dyscypliny Nauk o Komunikacji Spolecznej i Mediach UKSW
z dnia 19 kwietnia 2021 r.
w sprawie postulatu uzupelnienia opisu dyscypliny nauk o komunikacji spolecznej i
mediach o teologi¢ mediow i komunikacji

Na postawie § 36 ust. 1 pkt.1 lit a, d, f Statutu UKSW Rada Dyscypliny Nauk o Komunikacji
Spotecznej i Mediach UKSW postanawia, co nastepuje:

§ 1

Rada Dyscypliny Naukowej Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach Instytutu Edukacji
Medialnej i Dziennikarstwa na Wydziale Teologicznym UKSW w Warszawie popiera
uzupelienie opisu dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach o teologi¢ mediow i
komunikacji. Uzasadnienie zawarte jest w broszurze Teologia mediéw i komunikacji -

dopelnienie opisu nauk o komunikacji spotecznej i mediach stanowigcej zatacznik do niniejszej
uchwaly.

§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Przewodniczgcy Rady Dyscypliny Nauk o Komunikacji Spotecznej i Mediach

LA



FETNYNd BT, &

i



Zalacznik nr 1 do uchwaly Nr 16/2021 RDNoKSiM

Teologia mediéw i komunikacji
- dopelnienie opisu nauk o komunikacji spolecznej i mediach

Postulat
Pracownikéw oraz Rady Dyscypliny Nauki o Komunikacji Spotecznej i Mediach
Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

Ks. prof. UKSW dr hab. Krzysztof Marcynski SAC

Naszym postulatem jest uzupelnienie opisu nauk o komunikacji spotecznej i mediach 0
teologi¢ mediow i komunikacji (dawniej: teologie S$rodk6w spolecznego przekazu). Jej
uwzglednienie w opisie nauk o komunikacji spolecznej i mediach wnosi do nich nows
perspektywe badawcza, a takze zwigksza szanse dla teologii mediow i komunikacji w jej
rozwoju badawczym w obszarze nauk spotecznych. Jednoczes$nie daje nowe mozliwosci
podejmowania probleméw badawczych istotnych dla teologii mediéw i komunikacji: wiekszej
naukowej samodzielnosci, ksztalcenia doktorantéw, pozyskiwania $rodkéw na badania
naukowe dotyczace jej teorii i praktyki.

I. Opis: specyfika teologii mediéw i komunikacji

Teologia mediéw i komunikacji jest naukg gléwnie o komunikacji medialno-religijne;.
Religijnos$¢ i doswiadczenie religijne cztowieka to jedne z podstawowych uwarunkowan
ksztalcenia jego postaw badanych w obszarze nauk spolecznych. Stad tez wazne jest, aby te
zagadnienia analizowa¢ takze w ramach nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Majg one
bowiem silne powiazanie z komunikacjg spoteczng i zawarto$cig mediow. Komunikacja
medialno-religijna to rodzaj komunikacji spotecznej, ktory odnosi si¢ do indywidualnego,
zbiorowego (wspélnotowego) oraz instytucjonalnego wymiaru zycia cziowieka. Majgc na
uwadze multigenetyczno$¢ nauk o komunikacji spolecznej i mediach (Hofman 2015'), w
analizie r6éznych plaszczyzn komunikacji spotecznej, warto wzigé pod uwage takze
komunikacj¢ medialno-religijna badang w ramach teologii mediéw i komunikacji w
perspektywie nauk spolecznych.

» Glownym celem teologii mediow i komunikac;ji jest:
* analiza i ocena przekazu mediow oraz procesu komunikacji w kontekscie
religii, religijnosci oraz doswiadczenia religijnego: indywidualnego,
spolecznego lub instytucjonalnego;

! 1. Hofman, Multigenetyczno$é dziennikarstwa w nauce i dydaktyce, ,,Roczniki Nauk Spotecznych” 3 (2015),
s. 113-124.



= poznawanie komunikacji medialno-religijnej z perspektywy nauk
teologicznych, ale takze spolecznych (w ramach nauk o komunikacji spotecznej
i mediach).

» Teologia mediéw i komunikacji obejmuje dwa uzupelniajace si¢ aspekty:
» Judzkie do$wiadczenie komunikacji i mediow,
= religijne doswiadczenie komunikacji i mediow.

Te dwa aspekty teologii mediéw i komunikacji wyznaczaja jej okreslone obszary badawcze,

problemy badawcze, pojecia, metody oraz instrumentarium badawcze, a takze trendy w
edukacji dziennikarskie;j.

I1. Obszary badawcze

Studia nad teologiag mediow i komunikacji w ramach nauk o komunikacji spotecznej i

mediach obejmuja szeroki zakres badan. Kluczowe obszary badawcze to:

= Komunikacja medialno-religijna

= Religijno$¢ w mediach

= Komunikacja religii w mediach

= Komunikacja medialno-kulturowa i artystyczna

» Spoteczna odpowiedzialnos¢ mediow i komunikacji
» Godno$é cztowieka w komunikacji i przekazie medialnym
= Natura mediow a przekaz religijny

» Teologia ekologii mediéw

» Komunikacja przywdodcow religijnych

= Komunikacja — wspolnota — spotecznosé — religijnosé
» Warto$ci w przestrzeni medialnej

= Jezyk religijny w mediach

= Retoryka religii

» Teologia wizualna

= Doswiadczenie religijne w komunikacji

= Perswazja i manipulacja w jezyku religijnym

= Edukacja medialna w instytucjach religijnych

= Zarzadzanie mediami wyznaniowymi

» PR w instytucjach wyznaniowych

» Reklama religijna

= Religia online/praktyki religijne online

= Big data w przekazie religijnym

= Nowe media w instytucjach wyznaniowych

» Film w komunikacji medialno-religijne;j

» Kultura w komunikacji medialno-religijnej

» Kultura zywego stowa w przekazie religijnym

» Komunikacja organizacyjna instytucji religijnych

= Wizerunek instytucji i liderow religijnych

= Prasoznawstwo religijne

= Polityka informacyjna Kosciota



= Antropologiczne i etyczne uwarunkowania komunikacji

= Symbole religijne w mediach

» Komunikacja medialno-religijna: w sztuce, muzyce, literaturze, teatrze, filmie
» Strategie komunikacji religijne;j

= Transmisja mszy §wictej

= Koscidt online/Kosciot offline

= Streaming wydarzen religijnych

= Zréwnowazony rozwdj mediow.

ITI. Kierunki nauczania w obszarze teologii mediow i komunikacji

» Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na Wydziale Teologicznym UKSW
(jako jedyne takie w Polsce i na $wiecie)

»  Komunikacja medialno-kulturowa

= Dziennikarstwo religijne

= Zarzadzanie komunikacjg medialno-religijng

» Ksztalcenie ekspertdéw, mowcow, lideréw, specjalistow PR, dziennikarzy z
zakresu komunikacji medialno-religijnej

»  Ksztalcenie kadry naukowej z teologii mediéw i komunikacji

IV. Podstawy instytucjonalne i badawcze

4.1. Osrodki naukowo-dydaktyczne teologii mediéw i komunikacji:

Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa

Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

(szczegblnie: Katedra Teologii Srodkéw Spolecznego Przekazu i Edukacji Medialnej),
Katolicki Uniwersytet Lubelski im. Jana Pawta II,

Uniwersytet Papieski Jana Pawta IT w Krakowie,

Akademia Katolicka w Warszawie,

Akademia Ignatianum w Krakowie,

Wydzial Teologiczny Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu,

Wydziat Teologiczny Uniwersytetu Szczecinskiego,

Papieski Wydzial Teologiczny we Wroclawiu.

4.2. Sekcja w PTKS:

Sekcja Komunikacji Religijne;j

4.3. Czasopisma naukowe:

Kwartalnik naukowy ,,Kultura — Media — Teologia” (www.kmt.uksw.edu.pl) —
40 pkt. MEiN

4.4. Konferencje naukowe



»25-lecie studiéw dziennikarskich na Wydziale Teologicznym UKSW?”, 25.10.2017
(pierwszy w Polsce panel nt. teologii mediéw i komunikacji w naukach o komunikacji
spotecznej i mediach z udzialem: dr h.c. mult. Federico Lombardiego SJ, prof. dr. hab.
Janusza Adamowskiego, prof. WSIiZ dr hab. Andrzeja Adamskiego, prof. dr hab.
Iwony Hofman, prof. dr hab. Teresy Sasinskiej-Klas, prof. dr hab. Karola Klauzy, ks.
prof. UPJPII dr hab. Michala Drozdza. Podczas tej konferencji — nasz Instytut jako
pierwszy w Polsce — podjat w takim gronie temat teologii mediow i komunikacji w
dyscyplinie nauk o komunikacji spolecznej i mediach.

Mowa nienawisci w sieci, 7 pazdziernika 2015 r.,

Stop mowie nienawisci w Sieci, 5 pazdziernika 2016 r.

Etyczne i prawne wyzwania Internetu (14 maja 2010 r.),

Blog-o!-sfera” (9 grudnia 2010 r.),

Wspolnota czy ekshibicjonizm? O mediach spotecznosciowych (7 grudnia 2011 r.),
Wirtualne targowisko. O reklamie marketingu i promowaniu si¢ w Internecie (5-6
grudnia 2012 r.),

Rozrywka w przestrzeni wirtualnej (5 grudnia 2013 r.),

Konsumpcja Internetu (10 grudnia 2014 r.),

Edukacja medialna 2.0 (9-10 grudnia 2015 r.),

Obywatel w Internecie (7 grudnia 2016 r.).

Smieré w mediach, 6-7 kwietnia 2011 r.,

Sport w mediach, 9-10 maja 2012 r.,

Dziecko w mediach, 8 maja 2013 r.,

Polityka w mediach, 4-5 czerwca 2014 r.,

Manipulacja w telewiz;ji, prasie, reklamie, Internecie, 8 marca 2012 r.,

Manipulacja w mediach wyzwaniem dla edukacji, 7 marca 2013 r.,

Fakt 1 narracja? Manipulacja medialna historig, 13 marca 2014 r.,

Manipulacja — media — Ko$ciol, 26 marca 2015 r.

4.5. Stowarzyszenia naukowe, do ktérych naleza badacze z oSrodka IEMiD (m.in.)

PTKS — Polskie Towarzystwo Komunikacji Spolecznej

ECREA — European Communication Research and Education Association

ET — European Society for Catholic Theology

IARJ — The International Association of Religion Journalists: Washington, DC, US

4.6. Wybrane publikacje pracownikow Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa
— zob. zalgcznik A.

V. Tradycja i historia badawcza teologii mediéow i komunikacji w Polsce

Etap 1: Prowadzenie badan w zakresie teologii mediéw i komunikacji
w obszarze nauk teologicznych

Prace badawcze nad teologig mediow i komunikacji w Polsce maja swoj poczatek w naukach
teologicznych. I tego rodzaju badania do dzi§ przez wielu sa prowadzone. Majg one juz dluga
tradycje — 25 maja 1992 roku Senat Akademii Teologii Katolickiej (ATK) zaaprobowat



powotanie nowej specjalnosci: teologii $rodkéw spolecznego przekazu. To wydarzenie
zapoczatkowalo nauke i ksztalcenie w tym zakresie.

W obszarze nauk teologicznych teologia mediow i komunikacji jest rozumiana naste¢pujaco:

s  Prof. dr hab. Karol Klauza: uzywal terminu ,ymassmediologia teologiczna”, ktéra
oznacza ,,teologiczny namyst nad komunikowaniem masowym™>.

»  Dr hab. Grzegorz Lecicki, prof. UKSW teologie mediow i komunikacji rozumie jako
refleksje teologiczng dotyczacg srodkéw spotecznego przekazu®.

= Ks. dr Andrzej Jez uzywa pojecia ,teologia komunikacji” i rozumie je jako refleksje
teologiczng nad komunikacjg miedzyludzka®.

* Prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas zaznacza, ze teologia mediéw skupia si¢ na

»teologicznym aspekcie powstawania, istnienia, funkcjonowania, a takze wartosci
295

mediéw’™.
Teologia mediow i komunikacji na gruncie polskim zaczeta wyodrebniaé si¢ za sprawg
poglebionych analiz i badan naukowych prowadzonych poczatkowo tylko na Akademii
Teologii Katolickiej w Warszawie, a nast¢pnie takze w innych osrodkach — Katolickim
Uniwersytecie Lubelskim, Papieskiej Akademii Teologicznegj w Krakowie, Wydziale
Teologicznym Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Papieskim Wydziale
Teologicznym w Warszawie i Papieskim Fakultecie Teologicznym we Wroclawiu®.

Podstawy teologii mediéw i komunikacji w obszarze nauk teologicznych nakreslit ks.
prof. dr hab. Antoni Lewek — tworca pierwszych w Polsce studiow teologiczno-dziennikarskich
(1992, ATK) oraz Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa (2002, UKSW)’. Inicjatoréw
teologii mediéw i komunikacji na Uniwersytecie Kardynala Stefana Wyszynskiego w
Warszawie bylo jednak kilku, o czym pisat ks. prof. Lewek w ksigzce pt. ,,Podstawy edukacji
medialnej i dziennikarskiej”®. Wsr6d nich wymienia on prof. dr. hab. Jerzego Oledzkiego
(wowczas z Instytutu Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego) i ks. bp. dr. Jana Chrapka.
Poczgtkéw teologii mediow i komunikacji badanej w obszarze nauk teologicznych nalezy
szuka¢ takze w ksigzce napisanej przez ks. dr. hab. Leszka Kuca (pod jego kierunkiem w 1970
roku pisal pracg¢ magisterska ks. prof. Lewek) pt. Krétki traktat o teologii komunikacji °.

Do krzewicieli idei teologii mediow i komunikacji w pierwszej fazie, a wige w latach
90-tych XX wieku zaliczy¢ mozna wszystkich tych, ktorzy godzili si¢ woéwczas promowaé
prace dyplomowe i naukowe rozprawy w zakresie nauk o komunikacji spolecznej i mediach na
Wydziatach Teologicznych UKSW i KUL'. Przykladowo juz w 1996 roku zostata napisana

2 K. Klauza, Whioski z ,, Aetatis novae”, w: Mediokracja w Polsce, red. 1. Skubi$, Czgstochowa 2008, s. 72. Karol
Klauza wspétczesne komunikowanie postrzega jako zagadnienie badawcze dla teologii moralnej, katechetyki,
teologii pastoralnej, teologii duchowosci, teologii biblijnej. Zob. K. Klauza, Polska teologia komunikowania
spolecznego..., dz. cyt., ss. 259-265; zob. takze: R. B. Bonnot, Communication theology: some basics, ,,Catholic
International” 4 (2001), s. 25-27.

3 Czym jest teologia mediéw? Sonda naukowa, ,JKultura-Media-Teologia” 20 (2015), s. 26.

* A. Jez, Jezus Chrystus w kontekscie ludzkiej komunikacji, Tarnéw 2002, s. 169-171.

5 Czym jest teologia mediéw? Sonda naukowa..., art. cyt., s. 29.

¢ A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i dziennikarskiej, Warszawa 2003.

" K. Marcynski, Inicjator studiéw dziennikarskich w ATK/UKSW, w: Media na przelomie. Dziennikarstwo,
kaznodziejstwo, edukacja medialna, red. K. Marcynski, J. Szaniawski, J. Twardy, Warszawa 2011, s. 86-110.

8 Tamze.

% L. Kuc, Krétki traktat o teologii komunikacji, Leszno 1997.

1 Pelng listg prac dyplomowych powstalych w latach 1990-2002 na Wydziale Teologicznym ATK (i pbzniej
UKSW) badajacych media i dziennikarstwo, teologi¢ mediéw i komunikacji, oddziatywanie mediéw, relacje
nadawcy i odbiorcy je sporzadzit ks. prof. dr hab. Lewek. Zob. A. Lewek, Podstawy edukacji medialnej i
dziennikarskiej, Warszawa 2003, s. 195-233.



praca magisterka pod kierunkiem ks. prof. dr hab. Jézefa Krasinskiego: M. Mendyk, Wybrane
elementy struktury osobowosci, do ktorych apeluje reklama w polskiej telewizji (1992-1994),
za$ dwa lata wezesniej ks. prof. dr hab. Jerzy Pikulik wypromowat prace: R. Kuzia, Wphw
rodziny na ksztattowanie powolania kaplariskiego na podstawie materiatow zamieszczonych w
polskich czasopismach spoteczno-religijnych (1980-1986).

Zainteresowanie mediami i nowg ofertg edukacyjng w tym temacie na UKSW w
Warszawie spowodowaly wzrost liczby kandydatow na studia w Instytucie Edukacji Medialnej
i Dziennikarstwa UKSW w Warszawie. Po $Smierci ks. prof. dr. hab. Antoniego Lewka pracg
nad rozwojem badawczym dyscypliny kontynuowal dr Andrzej Adamski (2010-2016),
wzbogacajac takze oferte edukacyjng poprzez uruchamianie nowych kierunkdw i specjalnosci
studiow. Rozwdj Instytutu przyczynil si¢ jednoczesnie do wzrostu znaczenia samej teologii
mediéw 1 komunikacji w Polsce.

Po 25 latach istnienia Instytutu Edukacji Medialnej UKSW w Warszawie — w historii
Instytutu i kierunkéw jego badan — na nowo wybrzmiato nazwisko prof. dr. hab. Jerzego
Oledzkiego. Jako jeden z kluczowych przedstawicieli nauk o komunikacji spoteczne;j i
mediach w Polsce w latach 2016-2018 pelnit funkcje dyrektora Instytutu Edukacji Medialne;j
UKSW w Warszawie. Dalo to poczatek nowemu kierunkowi badan w Instytucie. W tamtym
wlasnie czasie wyraznie wyodregbnily si¢ trzy dominujace kierunki badan w Instytucie (aktualne
do dzis):

1. Teologia mediéw i komunikacji badana w obszarze nauk teologicznych;
2. Teologia mediéw i komunikacji badana w obszarze nauk spolecznych

(w dyscyplinie nauk o komunikacji spotecznej i mediach);
3. Nauki o komunikacji spotecznej i mediach w obszarze nauk spotecznych.

Temu powyzszemu podzialowi odpowiada dorobek poszczegdlnych pracownikéw. W tamtym
takze okresie Instytut Edukacji Medialnej UKSW w Warszawie zaczat bardziej umacniac sig¢
w badaniach z nauk spotecznych w obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
zdobywajac m.in. stopnie doktora habilitowanego z tej dyscypliny (na Uniwersytecie
Warszawskim): 2 pracownikow.

Obecnie dyrektorem jest teolog mediow i komunikacji, prof. UKSW dr hab. Grzegorz
Lecicki, ktory podjat decyzje o starania formalnego wlaczenia teologii mediéw i komunikacji
do opisu nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Majac na uwadze badania pracownikow w
zakresie nauk o komunikacji spotecznej i mediach, kontynuuje rozwéj medioznawstwa ~ w
Instytucie Edukacji Medialnej UKSW w Warszawie. W tym tez czasie w Instytucie kolejne
dwie osoby zdobyly stopien z nauk o komunikacji spolecznej i mediach (na Uniwersytecie
Warszawskim i Uniwersytecie Marii Curie Sklodowskiej w Lublinie).

W Polsce istniejg takze inne osrodki uniwersyteckie, ktore prowadza badania z
zakresu teologii mediéw i komunikacji w obszarze nauk teologicznych. Uniwersytet Papieski
Jana Pawla II w Krakowie posiada odrebng Katedre Duchowosci Mediéw i Relacji Spotecznych
(znamienne jest to, ze umiejscowiona jest ona na Wydziale Nauk Spolecznych w Instytucie
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UPJP2)!!. W Katolickim Uniwersytecie Lubelskim
badania z teologii mediéw i komunikacji prowadzone sg w ramach Katedry Wspélczesnych
Form Przekazu Wiary w Instytucie Teologii Pastoralnej i Katechetyki. Coraz wigcej osrodkow
naukowych wprowadza w ksztalcenie teologiczne przedmioty odwolujace si¢ do teologii

11 przyklad krakowskiego srodowiska teologéw mediéw i komunikacji jest szczegdlny, poniewaz bardzo wyraznie
ukazuje to, ze teologie mediow i komunikacji mozna bada¢ takze z perspektywy nauk spotecznych. Ikong tego
nurtu jest osoba i dzialanos¢ ks. prof. dr. hab. Michata Drozdza, dziekana Wydzialu Nauk Spolecznych UPJP2,
jednego z pierwszych w Polsce profesorow zwyczajnych z dziedziny nauk spotecznych w dyscyplinie nauk o
komunikacji spolecznej i mediach (tytul profesora uzyskat w 2020 roku).



mediow i komunikacji lub dotyczace wykorzystania nowych $rodkéw przekazu w
duszpasterstwie, co ma miejsce np. w Uniwersytecie Slaskim na specjalnoéci teologii
pastoralnej. Wystepuje rowniez wzrost zainteresowania pedagogika mediéw oraz
medioznawstwem, ktore odwotujg si¢ do teologii.

Etap 2: Prowadzenie badan w zakresie teologii mediéw i komunikacji
w obszarze nauk spolecznych (nauki o komunikacji spolecznej i mediach)

Powotanie nowej dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach 20 wrzesnia 2018 r.
(Dz.U. z 2018r. poz. 1818) mialo wptyw na kierunki badawcze w wielu polskich osrodkach
naukowych, takze w Instytucie Edukacji Medialnej 1 Dziennikarstwa UKSW w Warszawie.
Wiaczenie teologii mediéw i komunikacji do opisu nauk o komunikacji spolecznej i mediach

mogloby otworzy¢ nowe mozliwosci i kierunki badan w jej obszarze. Teologia mediow 1
komunikacji mogtaby by¢ badana nie tylko juz w obszarze nauk teologicznych, ale takze nauk
spolecznych. Starajac sie o przypisanie teologii mediéw i komunikacji do nauk 0

komunikacji spotecznej i mediach, kierujemy si¢ nastepujgcymi przestankami:

= Pracownicy Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa prowadza badania na temat
teologii mediéw i komunikacji w ramach nauk spolecznych (nauki o komunikacji
spolecznej i mediach) — zob. zalgcznik A.

» Prace dyplomowe powstale w Instytucie na poziomie prac licencjackich, magisterskich
i doktorskich majg charakter badawczy, z zastosowaniem warsztatu badacza nauk
spotecznych.

= W zachodnim medioznawstwie juz w latach 60-70. XX wieku interesowano si¢
komunikacja medialno-religijng (np. M. McLuhan, W. Ong). Udzial medioznawcow w
ksztattowanie komunikacji religijnej jest bardzo znaczacy (w wymierze praktycznym i
teoretycznym: naukowym i eksperckim). Papiez Jan XXIII zaprosit Marshalla
McLuhana do wspdtpracy, powotujac go do Papieskiej Komisji ds. Kina, Radia i
Telewizji, aby pomogl on w przygotowaniu materiatow o tematyce medialnej na Sobér
Watykanski II. Nastepnie, w 1973 roku, Papiez Pawel VI powotat go do Papieskiej
Komisji ds. Srodkéw Spolecznego Przekazu, aby pomégt przy realizacji postanowien
dokumentéw Soboru Watykanskiego I1'2.

=  Tematyka teologii mediow 1 komunikacji obecna jest rdwniez w pracach badawczych
naukowcdow z Media Ecology Assocation (skupiajace badaczy z najbardziej wiodacych
amerykanskich osrodkow; https://www.media-ecology.org/). Przykladem badacza z
MEA, laczacego medioznawstwo z naukami teologicznymi i spotecznymi jest Paul
Soukup z Santa Clara University!®. Ten znany ekolog mediéw oraz teolog mediow i
komunikacji odpowiedzial ostatnio na zaproszenie Instytutu Edukacji Medialnej i
Dziennikarstwa UKSW w Warszawie do napisania artykulu naukowego na temat
tozsamosci naukowe] i badawczej teologii mediéw i komunikacji w
kwartalniku Instytutu: ,,Kultura — Media — Teologia™: Paul A. Soukup, Some past

121.. Sulciené, Has Marshall Mcluhan’s Media Theory Influenced the Formation of the Catholic Church’s
Approach to Public Communication?, ,,Soter” 69 (2019), s. 47-65.

3 Wykaz dorobku z teologii mediéw i komunikacji: https://www.scu.edu/cas/communication/faculty/paul-
soukup-sj/



meetings of communication, theology, and media theology, ,Kultura — Media —
Teologia” 3 (2019), s. 25-46.

» Komunikacja medialno-religijna jest przedmiotem badan w zakresie nauk spotecznych
w wielu znaczacych, §wiatowych osrodkach badawczych. Sg to m.in. nastepujgce:

Center for Media, Religion and Culture, University of Colorado Boulder'4,

New York University Center for Religion and Media'?,

Centre for Theology and Public Issues, University of Edinburgh',

Studies & Lecturer in Religion, University of Hull'?,

Communication Department na Santa Clara University',

Media Studies and Religious Studies na University of Colorado at Boulder'®,

Facolta di Comunicazione Sociale Istituzionale - Pontificia Universita della

Santa Croce®.

VVVVVVY

= Metodologia nauk spotecznych stanowi niezwykle wazny element w rozwoju badan
teologii mediow i komunikacji. Juz od wielu lat badacze teologii mediow 1
komunikacji, takze z Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW w
Warszawie uzywajg warsztatu badacza z nauk o komunikacji spotecznej i mediach do
wigkszego poznania i badania komunikacji medialno-religijne;.

Podsumowanie

14 https://www.colorado.edu/cmrc/contact-us

15 https://wp.nyu.edu/crm/

16 Ty zob. m.in. prace Jolyona Mitchella: Media Violence and Christian Ethics, Cambridge University Press 2007;
The Religion and Film Reader, London and New York 2007, Mediating Religion: Conversations in Media,
Religion and Culture, London 2003; Visually Speaking: Radio and the Renaissance of Preaching, Edinburgh 1999.
7 Tu m.in. tematyke te podejmuje Alexander Darius Ornella: Das vernetzte Subjekt. Eine theologische
Anndherung an das Verstindnis von Subjektivitidt unter den Bedingungen der Informations- und
Kommunikationstechnologien, Vienna 2010; oraz: (wsp.) Knauss Stefanie, Reconfigurations. Interdisciplinary
Perspectives on Religion in a Post-Secular Society, Vienna: 2007,

18 M.in.: P.A. Soukup, (wsp.) Hodgson Robert, Fidelity and Translation: Communicating the Bible in New Media,
Chicago 1999; Media, Culture, and Catholicism, Kansas City: 1996; (wsp.) Rossi Phillip, Mass Media and the
Moral Imagination, Kansas City: 1994.

19 Zob prace m.in.: Stewarta M. Hoovera: (wsp.) Emerich Monica, Media, Spiritualities, and Social Change,
London 2010; (wsp.) Kaneva Nadia, Fundamentalisms and the Media, London 2008; Religion in the Media Age,
London 2006; (wsp.) Schofield Clark Lynn, Practicing Religion in the Age of the Media: Explorations in Media,
Religion, and Culture, New York 2002; Religion in the News: Faith and Journalism in American Public Discourse,
London 1998; (wsp.) Lundby Knut, Rethinking Media, Religion, and Culture, London 1997; Mass Media Religion:
The Social Sources of the Electronic, Church Beverly Hills 1988, The Electronic Giant: A Critique of the
Telecommunications Revolution from a Christian Perspective, Elgin, Illinois 1982.

20 Prof. Marc Carroggio: (wsp.) Contreras Mora Juan Manuel, Direzione strategica della comunicazione nella
Chiesa. Nuove sfide, nuove proposte, Roma: 2007; (wsp.) La Porte José Maria, Gli uffici stampa delle diocesi e
delle conferenze episcopali (Comunicazione di qualita fra Chiesa e media), Roma 2002; Comunicacion y deporte,
Consejo Superior de Deportes, Coleccion investigacion deportiva, Madrid 1997; Patrocinio deportivo. De los
Juegos Olimpicos al deporte local, Ariel Comunicacion, Barcellona 1996; a takze: Prof. José Maria La Porte:
(wsp.) Carroggio Marc, Comunicazione di qualita tra Chiesa e media. Gli uffici stampa delle diocesi e le
conferenze episcopali, Roma: 2002; (wsp.) Contreras Mora Juan Manuel, El plan de comunicacion. La estrategia
en movimento, Pamplona 2007.



Srodowisko badawcze Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW w Warszawie,
sktadajgc niniejszy postulat oraz uzasadnienie, wyraza jednoczes$nie przekonanie, iz badania w
obszarze nauk o komunikacji spotecznej i mediach bardzo wiele zyskalyby na formalnym
wigczeniu teologii mediéw i komunikacji do opisu dyscypliny nauk o komunikacji spoteczne;j
i mediach. Teologia medidéw i komunikacji wprowadza bowiem do badan polskich 1

$wiatowych jakze spolecznie wazny i aktualny obszar badawczy, jakim jest komunikacja
medialno-religijna.

Ks. prof. dr hab. Witold Kawecki

Teologiczna perspektywa mediow i komunikacji

1. Teologia ma przed sobg podstawowe wyzwanie - poszukiwanie takiej formy wyrazu prawdy
objawionej, ktora pozostajgc wierna Tradycji, bedzie otwarta na trudny dialog z kultura
wspolczesng. Chodzi o to, aby byla to teologia, ktéra wychodzi do wspoélczesnego czlowieka
W zrozumieniu jego niewiary. Aktualnymi zadaniami teologii, tak jak je widzial Jan Pawet 11
w encyklice Fides et ratio s3: z jednej strony odnawianie metodologii, z drugiej kierowanie sie
ku prawdzie ostatecznej przekazanej przez Objawienie, nie zatrzymujac si¢ przy tym na etapach
poérednich. Teolog winien pamietaé, ze w jego pracy wyraza si¢ ,,dynamika wpisana w samq
wiarg”, oraz ze wlasciwym przedmiotem jego poszukiwan jest Prawda. Wspolczesna teologia
przedstawia si¢ jako specyficzny rodzaj mediacji miedzy wiarg i kulturg, w tym mediami.
Teologia jawi sie jako opus fidei, owoc wiary w Chrystusa, ale jednocze$nie znaczacy wyraz
kultury, zwlaszcza religijnej, cho¢ nie tylko. Poniewaz w teologii chrzescijanskiej
zbiegajg si¢ ze sobg wiara 1 kultura, moze by¢ ona zatem widziana — i powinna — jako rodzaj
specyficznej komunikacji i mediacji wiary chrzes$cijanskiej i kultury ludzkie;.

2. Teologia pozostaje w shuzbie wspdlnoty ludzkiej, nie tylko koscielnej. Z tego wzgledu
wspolczesny teolog jest powotany do refleksji na temat kultury i do tworzenia nowego areopagu
ewangelizacji medialnej. Teologia z natury rzeczy ,,dotyka™ z jednej strony rzeczywistosci
epifanii, wyraza wiedz¢ o Najwyzszym i Transcendentnym, z drugiej zas ukazuje Boga, ktory
czyni si¢ widocznym, co wig¢cej powierza si¢ ludzkim sitom, wchodzi ~ w kulturg, daje si¢
zrozumieé. Teologia bez kultury zanika, zamiera w anonimowosci i skostnialej
abstrakcyjnosci. Kultura bez teologii traci to, co w niej najistotniejsze - swoje nadprzyrodzone
przeznaczenie. Teologia nie moze ucieka¢ od kultury, pozostawaé¢ wobec niej w relacjach
nieufnosci czy nawet wrogosci, tym bardziej nie moze uciekaé od ,,$wiata mediow”.

3. Teologia (przynajmniej w swojej czgsci), bedgc wrazliwa na dokonujace sie zmiany
kulturowe, zawsze znajdowata sposoby na adekwatne wyzwania czaséw, tworzgc ré6zne nurty
teologiczne — teologii laikatu, teologii rzeczywistosci ziemskie)j, teologii pracy, teologii
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rozwoju, teologii polityki, teologii pokoju, teologii ciata, teologii kultury i sztuki, czy wreszcie
teologii mediow i komunikacji.

4. Kultura, media i teologia pozostajg zatem w $cistym zwigzku miedzy sobg i od niego wilasnie
zalezy przyszlo$¢ naszej cywilizacji. Kultura i wiara powinny spotykac¢ si¢ i wspotpracowaé na
ptaszczyznie komunikacji. Kultura sama w sobie jest komunikacjg, nie tylko cziowieka ze
srodowiskiem, ale nade wszystkim z drugim czlowiekiem. , Kultura jest bowiem wymiarem
relacjonistycznym i spolecznym bytu ludzkiego; o$wiecana wiarg, wyraza takze pelng
komunikacj¢ czlowieka z Bogiem w Chrystusie i w zetknieciu z prawdami objawionymi przez
Boga latwiej znajduje fundament dla prawd ludzkich, ktére dzialajg na rzecz wspolnego
dobra™?!, Jesli kultura jest miejscem dialogu Kosciola ze $wiatem, to z cala pewnoscia media
jako nosnik kultury sg jego uprzywilejowanym sposobem.

5. Swiat medi6w to ludzki $wiat i nie nalezy si¢ go obawiaé. Media jako zwykte srodki przekazu
s3 moralnie neutralne, ani dobre, ani zte. Od tego jak je wykorzystamy, zalezy kwalifikacja
moralna konsekwencji ich dzialania, takze w przestrzeni wiary. Media, czyli r6ézne srodki
komunikowania spotecznego byly obecne w spotecznoséci od zawsze. Nie inaczej bylo w
Kosciele, w ktorym od poczatku stosowano pisane stowo, dialog, rozbudowang symbolike
znakoéw, stosowano rozliczne obrazy i wizerunki, aranzowano wngtrza, poslugiwano si¢
dzwickiem instrumentéw muzycznych, recytowano i interpretowano stowo, dokonywano
inscenizacji. To wszystko byly media — pisane, stowne, dzwickowe, obrazowe — wyrazajace
okreslone tresci i usitujgce sila wlasciwej sobie perswazji przekona¢ adresata najpierw do
przyjecia, a nastepnie do interioryzacji przekazywanych tresci. Teologia bowiem z natury
swojej jest komunikacja.

6. Kosciol zawsze dostrzegat t¢ zdolnos¢ tworzenia wspdlnoty ludzkiej przez media, dlatego
od poczatku ich powstania niejako im towarzyszyl. Tak bylo za pontyfikatu Piusa XII i jego
znanej encykliki Miranda prorsus bedacej ,,summg” przedsoborowego nauczania o mediach,
tak tez bylo na Soborze Watykanskim II - czego wyrazem byl soborowy dekret Inter mirifica -
wyrazajacy stosunek Kosciota do medidw. Nie inaczej bylo takze po Soborze, gdy powolana w
1964 roku przez Pawla VI Papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu wydata 23
maja 1971 roku instrukcje duszpasterska Communio et progressio bedaca wykladnia teologii
mediéw i komunikacji.. Za pontyfikatu Jana Pawta I ta sama Komisja, bioragc pod uwage nowe
uwarunkowania w rozwoju mediow wydata dokument o charakterze duszpasterskim
zatytutowany Aetatis novae (1992). Poza tym pojawily sie i inne wazne dokumenty: Podrecznik
do ksztalcenia przyszlych kaplanéw w sprawie Srodkow spolecznego przekazu (1986),
Pornografia i przemoc w Srodkach spolecznego przekazu (1989), Sto lat kina (1995-1996),
Etyka w reklamie (1997), Kosciét a Internet (2002), czy tez List apostolski Jana Pawla II Szybki
rozwdj (2005). O kulturze medialnej zwtaszcza w tzw. nowych mediach traktuje takze oredzie
Benedykta XVI zatytulowane Prawda, przepowiadanie i autentycznosé zycia w erze cyfrowej
(2011), ktore poswigcone jest przede wszystkim portalom spolecznosciom. Papiez zajat si¢ tym
zagadnieniem, gdyz nowe technologie powodujg radykalng transformacje¢ kulturowa. Z jednej

21 Jan Pawel 11, Srodki spolecznego przekazu pomostem pomiedzy wiarq i kulturg. Oredzie na XVIII Dzien
Srodkéw Spotecznego Przekazu (Rzym, 24 maja 1984 1.), w: ,,Wiara i Kultura”, Rzym 1986 , s. 265.
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strony otwierajg one mozliwosci dla zdobywania wiedzy, zawierania relacji, budowania
jednosci, a z drugiej powodujg zagrozenia poprzez manipulacje, zatracenie si¢ cztowieka i
otaczajacego Srodowiska poprzez rozptynigcie si¢ ~ w czyms$ w rodzaju rownoleglego Swiata,
w nadmiernym wtopieniu sie w $wiat wirtualny.

7. Komunikacja spoteczna oznacza udzielanie sig, oparte na zdolnosci osoby do stuchania i
otwarcia na innych, prowadzace do powstania wspdlnoty. Mozliwo$¢ powstania relacji zaktada
istnienie - na poziomie socjologicznym i duchowym - wspdlnoty, ktéra staje si¢ podstawowg
przestrzenig komunikacji mi¢dzyosobowej. Komunikacja nie tylko wyplywa ze wspdlnoty i
jest jej owocem, lecz konstytuuje jg rownoczesnie dzicki wzajemnym relacjom o0sob
uczestniczacych w niej. Kresem komunikacji jest tworzenie jednosci na réznych poziomach
komunikowania. Czltowiek realizuje si¢ w pelni przez komunikacje. Najpelniejszg formag
komunikacji migdzyosobowej jest przy tym komunikowanie wkasnej osoby poprzez
autentyczne swiadectwo zycia, ktérego najdoskonalsza postacia jest dar zycia sktadany drugie;j
osobie*?. Teologia mediéw i komunikacji w znakomity sposob wpisuje sie W tworzenie
komunikacji szeroko pojmowanej jako tworzenie wspdlnoty.

8. Komunikacja spoteczna obecna jest na roznych poziomach, dotyczy réznych sfer, a kanaly

komunikacyjne dotyczy¢ moga przestrzeni migdzyludzkiej, relacji miedzy Kosciolem i
spoleczenstwem, a nawet z punktu widzenia teologicznego - lacznosci miedzy osobami
ludzkimi i Tajemnica Boza. Media, cho¢ sg czym$ marginalnym wzgledem glebokiego i

pierwotnego nurtu komunikacji Boga z cziowiekiem oraz ludzi mi¢gdzy sobg, odgrywac moga
istotng role dzigki $rodkom umasowienia przekazéw w zbawczej komunikacji, w tym
komunikatéw obrazowych. Teologia komunikacji zawiera si¢ w fakcie, ze Boég zywy w
najwyzszym stopniu udzielit si¢, zakomunikowat ludziom przez tajemnice paschalng krzyza i
zmartwychwstania Jezusa. Istotg tak rozumianej komunikacji jest bezinteresownos¢, w ktorej
Ojciec wydaje swojego Syna na $mier¢, a Syn pozwala si¢ wyda¢ w postuszenstwie mitosci.
Komunikacja mi¢dzy ludzmi, aby by¢ komunikacjg prawdziwa, wymaga rowniez
bezinteresownosci, przyje¢cia oraz musi dokonywac sie w klimacie wzajemnosci i wolnosci.
Teologowie interesujg si¢ komunikacjg nie tylko ze wzgledéw naukowych, lecz przede
wszystkim duszpasterskich dlatego, ze wiara chrzescijanska jest powszechnie przekazywalna,
a teologia zawsze postlugiwala si¢ jezykiem komunikacji oraz staneta u podstaw ksztaltowania
si¢ jezyka i poje¢ zwigzanych z rzeczywistoscig komunikacji. Ko$ciétl jest ze swej natury
komunikacyjny. Jest to komunikacja, w ktorej nastepuje przekazanie siebie a nie tylko

komunikatu, komunikacja ktora staje si¢ formg dialogu osobowego, w ktoérym jest miejsce na
oddanie siebie.

9. Wspdlczesnie mamy do czynienia z transformacjg sytuacji komunikowania, w ktorej stare
formy takie jak oralno§¢ czy piSmiennictwo lawinowo =zastgpowane s3 mediami
elektronicznymi, cyfrowymi, posrdd ktoérych dominujgca role odgrywajg srodki audiowizualne
1 wizualne. Malejace znaczenie druku jako medium, uwarunkowane jest nie tyle dominacja
telewizji co rozwojem tzw. nowych mediéw. Czy wiara bedac wewnetrznym stanem cziowieka,

22 Papieska Komisja do spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska o $rodkach masowego
przekazu Communio et progressio (23 maja 1971), nr 11.
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osobowym przylgnigciem czlowieka do Boga, uznaniem catej prawdy, ktérg On objawil, jest
mozliwa do przekazania — komunikacji za pomocg obrazu — malarskiego, filmowego,
telewizyjnego, reklamowego, ale takze obrazowania majgcego swe miejsce w architekturze?
Odpowiedz pozytywna na to pytanie implikuje przyj¢cie istnienia i funkcjonowania teologii
wizualnej bedacej czyms$ wigcej nizli teologia obrazu. Uprawiaé teologie wizualng to dotykaé
tajnikow rzeczywistosci osoby 1 rozpoznawania przez nig Boga. Rozpoznajac Boga w materii
poprzez symbol-znak-obraz wierzacy moze zrozumie¢ nowa godno$¢ kazdej rzeczy
materialnej, a w niej sztuki wizualnej, zdolnych poprowadzi¢ go do $wiata duchowego i
eschatologicznego, a w konsekwencji do doswiadczenia wiary. Chodzi o to, aby obraz rozumie¢
szerzej jako pewnego rodzaju interpretacje, ponowne odczytanie, naswietlenie tradycji i
kultury, ktorg interpretuje. Obraz ma bowiem swoj wlasny ,.jezyk” wyrazu, ktory otwiera droge
do mnogosci mozliwych znaczen, odsyla o wiele bardziej niz stowo do symboliki poprzez
uzycie kodow ikonograficznych. Poprzez obraz jestesmy zatem w stanie zrozumie¢ Boza
rzeczywisto$¢ niekiedy o wiele bardziej nizli przez stowo, a to oznacza, ze staje si¢ on §rodkiem
komunikacji Boga z cziowiekiem, a jednoczesnie srodkiem przekazywania informacji o Bogu,
wierze, Kosciele. To zadanie podejmuje teologia wizualna, ktoéra nie jest zwykla teologia
obrazu czy teologia pickna. Uzywajac jezyka symbolicznego, ..je¢zyka obrazowego”,
pozwalajacego trudne niekiedy prawdy wiary wyrazaé w zrozumialy dla ludzi sposdb,
postugujac sie jezykiem mediow ktory choé nie zawsze jest kompatybilny z jezykiem
chrzescijanskim to jednak pomaga nam odkrywaé prawde o czlowieku, teologia wizualna
postugujaca sie¢ symbolem jako ,,strukturg teologiczng” moze rzeczywiscie by¢ droga, ktora
pozwoli potaczy¢ tresci wiary ze sposobem ich przekazywania.

10. Media, w réznorodnosci jezykow przez nie uzywanych - stowa, obrazy, dzwigki, gesty,
wibracje i emocje itp., sg réznymi formami komunikowania, takze or¢dzia zbawienia. W
zwigzku z powyzszym Kosciol w kwestii ksztattowania wlasciwej komunikacji powinien:
wspieraé i praktykowaé¢ komunikacje, komunikowa¢ nadzwyczajng witalnos¢ doswiadczenia
koS$cielnego, oraz problemy zycia codziennego a nie tylko informacje oficjalne z Zzycia
Kosciota; powinien przede wszystkim spetniac rol¢ edukacyjng i profetyczng organizujgc kursy
formacyjne, katecheze i formacj¢ religijna, a nawet szkoly i instytuty uczace ludzi 0
naturze, jezykach 1itechnice mediow; animowaé¢ dyskusje ipoglebia¢ problematyke
podejmowang przez; wpltywaé na produkcje mediow, stawiajac na profesjonalizm oséb w nich
pracujacych, zglaszajac pytania i przedstawiajac swoje wlasne oczekiwania.

11. Media w sobie wiasciwy sposob potrafig wejs¢ w duchowo-cielesng konstrukcje czlowieka
i dzigki swej sugestywnosci wymiernie ksztaltowa¢ osobg. Obraz i komunikacja
audiowizualna, ale przeciez takze i inne formy sztuki - teatr, performance, sztuki wizualne
wprowadzajg nowa jakos$¢, a mianowicie $wiadectwo obrazu. Biorac pod uwage przekaz
telewizyjny, czy tez inng forme¢ emisji obrazu mamy do czynienia nie tylko ze stowem jako
takim, ale i z osobg, ktora je glosi. Ogladajac telewizje, spektakl, film, nie tylko odbieramy
stowa, ale jednoczesnie obserwujemy osobe, niejako weryfikujemy to, co méwi z tym, co
widzimy. W dobie mediéw, gdy czlowiek staje si¢ ,,widzialnym obrazem” $wiadectwo
prezentuje si¢ niejako w calej osobie, a nie tylko w jej stowie. Teologia komunikacji bazujaca
na teologii wizualnej moze poprzez konkret obrazu demaskowaé falsz i hipokryzje, zanim
jeszcze osoba wypowie jakiekolwiek stowo. Operowanie technologia obrazoéw, za ktérymi



13

kryjg si¢ okreslone prawdziwe znaczenia, moze przyczyniac¢ si¢ do uaktywniania duchowe;j
sfery zycia ludzkiego.

12. Najwtasciwszym poziomem komunikacji dla religii jest poziom aksjologiczny, ptaszczyzna
wartosci. Media przedstawiajg niekiedy moralnos¢ konfesyjng (religijng) Kosciola -
nieatrakcyjng dla odbiorcy, gdy tymczasem ma ona swoje uzasadnienie naturalno-rozumowe,
ktore ludzi przekonuje. Teologia medidéw i komunikacji ,,zabezpieczenia” poziom
aksjologiczny. Wartosci religijne nie mogg by¢é negowane w mediach, bo byloby to
negowaniem podstawowych potrzeb czlowieka. One tez nie stojg na przeszkodzie dokonywania
wolnego wyboru. Obecnos¢ wartosci religijnych w mediach ma byé nie na zasadzie
nadobecnosci duchownych, kosciotow, poboznych obrazéw, tkliwych tekstow, ale za pomoca
dialogu cztowieka z czlowiekiem i czlowieka z Bogiem.

13. Mediosfera jest postrzegana jako rzeczywisto$§¢ pozbawiona zakotwiczenia
aksjologicznego, nieprawdziwych faktow medialnych, relatywizmu moralnego, chaosu
etycznego. Trudno si¢ wyzwoli¢ z tych i podobnych im obrazéw myslowych. Gdyby jednak
spojrze¢ na kultur¢ medialng przez pryzmat teologii mediéw i komunikacji negatywne
nacechowanie $rodkéw przekazu obecne w $wiadomosci spotecznej, oraz lek przed
mediatyzacja Zzycia ustapitby raczej miejsca kulturotwérczemu zaangazowaniu odbiorcéw
mediéw 1 sklonitby do poglebionej refleksji ich twércéw. Teologia mediow i komunikacji
odnajduje swoje miejsce w procesie moralnego i umystowego doskonalenia si¢ czlowieka. To
ujecie buduje personalistyczny paradygmat filozofii mediow, formutuje okreslone standardy
przekazu medialnego. Wydaje si¢, ze niemozliwy jest jakikolwiek inny paradygmat. Kazdy
inny bedzie wymierzony przeciw czlowiekowi, bowiem tylko wlasciwe rozumienie
czlowieczenstwa, postrzeganie wolnosci, dobra, tolerancji w $wietle chrzescijafiskiego
(uniwersalnego) personalizmu, a przede wszystkim zalozenie istnienia jednej absolutnej
prawdy, daja gwarancj¢, ze media nie stang si¢ narzedziem dehumanizacji.

14. Zwrdcenie uwagi na Sciste powiazanie czlowieka z mediami moze da¢ nam odpowiedz na
pytanie: czym jest wolno$¢ mediow. Wolno$¢ mediow jest wolnoscig sumienia, wolnosciag
ducha, dojrzatoscia moralng ich tworcow, dlatego tez media powinny by¢ czynnikiem
wspomagajacym osobisty rozwoj intelektualny, emocjonalny i moralny jednostki. Mowimy tu
0 rozwoju integralnym, wszechstronnym i stad wynika wielka odpowiedzialno$¢ medidw za
czlowieka. One same stajg si¢ pot¢znym narze¢dziem oddzialywania i wychowania. Ksztaltuja
postawy myS$lowe 1 $wiatopoglad ludzi. Od systemu wartosci, jakie media promuja oraz obrazu
rzeczywistosci jaki kreuja, w duzej mierze zalezy formowanie postaw spotecznych, ktore sg
reakcjg na prezentowany obraz $wiata w ogdlnosci, a takze i poszczegdlnych ludzi  z osobna.
Rola teologii medidéw i komunikacji jest tu nie do przecenienia.
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Prof. UKSW dr hab. Piotr Drzewiecki

Dyskusja o subdyscyplinach nauk o komunikacji spolecznej i mediach
w Polsce

Nowa dyscyplina nauk o komunikacji spolecznej i1 mediach zostala powotana
Rozporzadzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego w sprawie dziedzin nauki i
dyscyplin naukowych oraz dyscyplin artystycznych z dnia 20 wrzes$nia 2018 r. (Dz.U. z
2018 r. poz. 1818). Powstata jednak potrzeba dookreslenia zakresu badan medioznawczych i
komunikologicznych w ramach tej nowej dyscypliny, z jednej strony uwzglednienia réznych
tradycji badawczych, z drugiej - wspdlczesnych wyzwan nauki. Problem podjeto m.in. podczas
spotkania kierownikéw osrodkéw akademickich prowadzacych studia kierunkowe z zakresu
dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz dyscyplin pokrewnych, zorganizowanego na
Wydziale Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego w Krakowie,
27 lutego 2020 roku.

Prof. UJ. dr hab. Malgorzata Lisowska-Magdziarz zaprezentowata woéwczas mozliwy zakres
subdyscyplin nauk o komunikacji spolecznej i mediach w Polsce. Uwzglednita dwie gtowne
tradycje badawcze: jezykoznawstwa i nauk politycznych. Analizujac obecnie funkcjonujace
podejécia do analiz medioznawczych wskazala na: subdyscypliny bazowe ( teoria
komunikowania, historia mediow i dziennikarstwa, prawo mediow ), subdyscypliny powigzane
przez podobng metodologie, np. semiologia jak réwniez subdyscypliny powiazane z naukami
o komunikacji spolecznej i mediach przez wspdlny obszar tematyczny, np. filozofia
komunikowania czy tez antropologia komunikowania i mediéw. Wobec braku oficjalnego
wykazu subdyscyplin z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach przedstawiony
material mial raczej charakter szczegélowego opisu dyscypliny nauk o komunikacji
spotecznej i mediach. Mimo iz wyliczal on m.in. filozofi¢ i etyke mediéw, to jednak pomijat
teologie mediow i komunikacji mimo blisko 30-letniej tradycji badan teologiczno-medialnych
w Polsce.

Polscy medioznawcy o teologii mediow i komunikacji

W pazdzierniku 2017 r. uroczyscie obchodzono 25-lecie studiéw dziennikarskich na Wydziale
Teologicznym Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie, ze specjalnym
udziatem o. Federico Lombardiego SJ - dyrektora Biura Prasowego Stolicy Apostolskiej w
latach 2006-2016 - ktory otrzymal wowczas doktorat honoris causa uczelni. Konferencja
rocznicowa stata si¢ wowczas przyczynkiem do istotnej dyskusji na temat obecnosci tradycji
badan teologicznych w naukach o komunikacji spolecznej i mediach, z udzialem polskich
medioznawcOw m.in. prof. dr hab. Iwony Hofman, prof. dr. hab. Janusza Adamowskiego i prof.
dr. hab. Marka Jablonowskiego. W swoich wystgpieniach podkreslali oni potrzebe refleks;ji
teologiczno-medialnej, przede wszystkim poruszajacej problematyke godnosci cztowieka i
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kwestie wartosci. Zdaniem prof. Hofman: ,,teologia §rodkéw spotecznego przekazu lub teologia
medidw moze by¢ definiowana na poziomie interdyscyplinarnej refleksji na temat
oddziatywania mediéw na wartosci, postawy i wszelkie procesy komunikacji spotecznej (...)
nalezy wzmacnia¢ argumentacj¢ przemawiajgcg za pozycjonowaniem tak rozumianej teologii
w naukach o mediach. Argumenty zaczerpng¢ mozna z praktyki ksztalcenia na kierunkach
powigzanych z mediami jako przedmiotem badan na uniwersytetach i w szkotach wyzszych.
Elementy teologii srodkoéw spolecznego przekazu wysublimowane jako etyka dziennikarska,
aksjologia mediow, antropologia mediéw, analiza dyskursu medialnego, historia i antropologia
technologii komunikacyjnych, edukacja medialna, kultura medialna okreslaja specyfike badan
w wieku uczelniach” (s. 196, 204). Prof. Adamowski zauwazyl, ze ,teologia jako dyscyplina
wiedzy postugujaca si¢ zaawansowanymi metodami filozoficznymi w wyjasnianiu $wiata w
jego relacji do Boga (...) wydaje si¢ dzisiaj w dobie dramatycznego, jakosciowego upadku
dziennikarstwa jako profesji, szczegdlnie predestynowana do pracy na rzecz odbudowy jego
dos¢ marnej niestety jakosci, zwlaszcza w zakresie etyczno-moralnym” (s. 231). Wedtug prof.
Jablonowskiego ,,nauki o mediach mogg spotka¢é si¢ z teologig (...) przekaz szeroko pojetych
medidw drukowanych 1 elektronicznych postrzegany jest czestokro¢ jako przekaz wartosci.
Odpowiadajagc w tym konteks$cie na pytanie, jakie wartosci teologiczne moga stanowié
fundament medioznawstwa, wskazatbym na czlowieka w centrum namystu, godnosé jednostki
czy caritas” (s. 216). Powyzsze wypowiedzi zawarto w monografii zbiorowej pod red. prof. dr.

hab. Jerzego Ole¢dzkiego pt. Teologia srodkow spotecznego przekazu w naukach o mediach
(2018).

Odre¢bnosé przedmiotu i metody teologii mediéw i komunikacji

Istotnie teologia mediéw - podobnie jak wyzej wymienione subdyscypliny medioznawcze - jest
integralng cze¢scig nowej dyscypliny nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Przemawia za
tym podkres$lana wspotczesnie potrzeba szerokiego spojrzenia na zakres 1 obszary
medioznawstwa w Polsce, jak zauwazyli prof. Jablonowski i prof. Mielcarek - bardziej pojetego
»federacyjnie niz inkorporacyjnie”. Cho¢ formalnie dyscypline przypisano do nauk
spotecznych, to w poszukiwaniu tozsamos$ci nauk o komunikacji spoteczne;j i mediach
podkresla si¢ zwiazki z dziedzing nauk technicznych, humanistycznych 1
teologicznych wiasnie. Przedmiot badan medioznawcéw czy sama metoda pracy wymaga
niekiedy siggnigcia po szersza perspektywe teoretyczng m.in. w dokonywaniu interpretacji
wynikOw analiz czy tez w konstruowaniu krytycznej oceny zjawisk medialnych.

Prof. Adamski i prof. Lecicki prezentuja te problemy w dwoch publikacjach, ktore ukazaly sie
w 2016 roku na tamach polskich ,,Studiéw Medioznawczych”. Teologia i nauki 0
komunikacji spolecznej tworza wyjatkowa mozliwos¢ interdyscyplinarnego spojrzenia na ten
sam wspllny przedmiot badan. ,,Podobnie jak nauki o mediach uzyskaly autonomie, tak
réwniez teologia mediéw i komunikacji stala si¢ na drodze ewolucji autonomiczng naukg
teologiczng majaca swoj specyficzny, odrebny przedmiot oraz okre$long metode i cel (...)
Naturalne wydaje si¢ réwniez wykorzystanie przez teologi¢ mediéw i komunikacji metod
badawczych z obszaru nauk humanistycznych i spotecznych (...) Najpierw bada si¢, opisuje i
rozpoznaje dany problem (zjawisko, obszar etc.), uwzgledniajgc caly jego kontekst: stopien
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zlozonosci, interdyscyplinarno$é, ewentualne uwarunkowania psychologiczne czy techniczne
itp. Chodzi o stworzenie wzglednie spdjnego i catosciowego obrazu danego zjawiska.
Nastgpnie dokonuje si¢ jego interpretacji teologicznej” - podkreslaja prof. Adamski i prof.
Yecicki w artykule pt. Teologia mediow i komunikacji - na styku nauk o mediach oraz nauk
teologicznych (s. 16, 19).

Badania naukowe i ksztalcenie kadr akademickich w zakresie teologii mediéw i
komunikacji
Powyzej zaprezentowane zalozenia metodologiczne znajduja swoje odzwierciedlenie w

rozprawach doktorskich przygotowywanych m.in. na Wydziale Teologicznym Uniwersytetu
Kardynala Stefana Wyszynskiego w Warszawie. Mozemy réwniez wskaza¢ na monografie
habilitacyjne z zakresu teologii medidéw m.in. wspomnianych prof. Adamskiego pt. Media w
analogowym i cyfrowym Swiecie. Wphw cyfrowej rewolucji na rekonfiguracje komunikacji
spotecznej, prof. Lecickiego pt. Media audiowizualne w nauczaniu Jana Pawta II czy tez prof.
Drzewieckiego pt. Edukacja medialna a nauczanie religii w szkole. Nalezy zaakcentowac
rowniez badania naukowe prowadzone w ramach funkcjonujacej od 2002 roku Katedry
Teologii Srodkéw Spotecznego Przekazu i Edukacji Medialnej (obecna nazwa - przyp. aut.) na
Wydziale Teologicznym UKSW. Istotng inspiracj¢ badawcza stanowi bogate nauczanie
Kosciota katolickiego na temat §rodkow spotecznego przekazu, przede wszystkim w zakresie
etyki i edukacji medialnej, znajdujace obecnie swdj wyraz w dorocznych, papieskich Oredziach
na Swiatowe Dni Srodkéw Spolecznego Przekazu, a wczeniej m.in. w instrukcjach
duszpasterskich tj.: Etyka w reklamie z 1997 roku czy Kosciot a Internet z 2002 r. W jednym z
takich dokumentow - Aetatis novae z 1992 r. - znajdujemy bezposrednie wezwanie do
prowadzenia badan w zakresie teologii mediéw: ,,Chrzeécijanie maja bowiem obowigzek
zabiera¢ glos we wszystkich srodkach przekazu, przy czym to ich zadanie nie ogranicza si¢ do
rozpowszechniania informacji ko$cielnych. Dialog, o ktérym mowa, obejmuje réwniez
okazywanie pomocy osobom pracujacym w $rodkach przekazu, a takze wypracowanie
antropologii i teologii spotecznego przekazu — réwniez po to, aby sama teologia stala si¢
bardziej komunikatywna, a tym samym mogla skuteczniej ukazywa¢ wartosci ewangeliczne i
odnosi¢ je do wspodlczesnej rzeczywistosci zycia ludzkiego” (nr 8). Teologia mediéw powinna
by¢ zatem nie tylko integralng cze¢scig nauk o komunikacji spotecznej i mediach, ale réwniez
by¢ traktowana jako istotne zadanie wspotczesnego Kosciota, poszukujacego nie tyle nowych
rozwigzan komunikacyjnych dla swojej misji, co pragnacego pomoéc czlowiekowi zachowac
warto$ci w zmieniajacych sie Swiecie technologii medialnych.
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Zalacznik A

Wybrane publikacje pracownikow
Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa

prof. UKSW dr hab. Piotr Drzewiecki

(Wspdlaut. Kot M.), Troska Kosciota w Polsce o edukacje medialng, ,X.6dzkie Studia
Teologiczne” 25 (2016), nr 1, s. 41-58.

Bezcielesno$¢ cyberprzestrzeni a sakramentalny wymiar Kosciota, ,,Biuletyn Edukacji
Medialnej” 2008, nr 1, s. 108-115.

Christian discernment. Rozeznawanie duchowe jako metoda chrzescijanskiej interpretacyi
tekstow kultury medialnej, ,.Biuletyn Edukacji Medialnej” 1 (2009), s. 46-55.

Edukacja medialna a nauczanie religii w szkole, Warszawa 2013.

Edukacja medialna w Kosciele, w: Media i Kosciét. Polityka informacyjna Kosciota, red.
M. Przybysz, Warszawa 2011, s. 158-169.

Edukacyjno-medialne przestanie $w. o. Maksymiliana Kolbego, w: ,, Ztota ni¢”
Niepokalanego Poczecia w mysli i w Zyciu bl. Jana Dunsa Szkota i $w. Maksymiliana Marii
Kolbego, red. G. Bartosik, P. Warchol, Niepokalanow 2015, s. 383-390.

Ks. prof. Antoni Lewek jako pedagog mediow i praktyk edukacji medialnej, ,,Kultura-
Media-Teologia” 2010, nr 2, s. 78-85.

Kto jest moim bliznim w wirtualnym swiecie? Teologia spotecznosci sieciowych w
oredziach Benedykta XVI na Swiatowe Dni Srodkéw Spolecznego Przekazu, ,X.6dzkie
Studia Teologiczne 20 (2011), nr 1, s. 55-66.

Nie lekajcie si¢ nowych technologii! Edukacyjno-medialne przestanie Listu apostolskiego
Szybki rozwdj Jana Pawla I, ,k.6dzkie Studia Teologiczne” 2009, t. 18, nr 1, s. 61-68.
Obywatel w nauczaniu Kosciola o Srodkach spotecznego przekazu, w: Obywatel w
Internecie, red. M. Butkiewicz, P. Platek, Warszawa 2017, s. 63-81.

Personalizm jako perspektywa teoretyczna w medioznawstwie, w: Personalizm w nauce i
kulturze. Studia i rozprawy, red. J. Jeczen, P. Guzdek, A. Petryk, Lublin 2020, s. 117-131.
Przemiany odbiorcow przekazu medialnego w dniach umierania i pogrzebu Jana Pawta II,
w: Odchodzenie Jana Pawla Il do domu Ojca w polskich mediach, red. L. Dyczewski, A.
Lewek, J. Oledzki, Katowice 2008, s. 87-99.

Teologia spotecznosci sieciowych. Préba konceptualizacyi, ,,Biuletyn Edukacji Medialnej”
2017, nr 1, s. 9-20.

W obronie stowa. Teoria logosfery biskupa Adama Lepy, ,x.6dzkie Studia Teologiczne”
2008, nr 17, s. 53-71.

Wizerunek ksiedza proboszcza w serialu Ranczo, w: Pokazaé niewidzialne. Film religijny w
perspektywie teologii srodkéw spotecznego przekazu i jezyka mediéw, red. G. Lecicki, M.
Butkiewicz, Warszawa 2019, s. 143-154.

Wychowanie do korzystania z mediéw jako zadanie spoteczne i duszpasterskie, ,x.0dzkie
Studia Teologiczne” 2010, nr 19, s. 41-50.

Zadania parafii w zakresie edukacji medialnej, 1 0dzkie Studia Teologiczne” 23 (2014), nr
4,s.63-76.
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prof. UKSW dr hab. Katarzyna Flader-Rzeszowska

(Wspotaut. D. Jaszewska, W. Kawecki 1 in.), Miejsca teologiczne w kulturze wizualnej,
Krakow-Warszawa 2013.

(Wspotred. W. Kawecki), Jan Pawet II cztowiek kultury, Krakow 2008.

(Wspotred. W. Kawecki), Sfowo w kulturze wspotczesnej, Warszawa 2009.

(Wspoélred. W. Kawecki), Wierzy¢ i widzie¢, Sandomierz 2013.

Jan Pawel II animator kultury, w: Jan Pawel II cztowiek kultury, red. K. Flader, W.
Kawecki, Krakow 2008, s. 25-39.

Jan Pawet II teolog teatru, w: Jan Pawel II czlowiek kultury, red. K. Flader, W.
Kawecki, Krakéw 2008, s. 55-68.

Juliusza  Osterwy  teologia  teatru.  Szkic, ,Performer” 2011, nr 3,
http://www.grotowski.net/node/1823.

Kryptoteologia w performansie na przykladzie Teatru Smierci Tadeusza Kantora, w:
Miedzy liturgikq a performatykq. Rekonesans I, red. E. Mateja, Z. W. Solski, Opole
2012.

Metafory teologiczne w teatrze, ,,Studia Redemptorystowskie 2009, nr 7, s. 117-127.
Miedzy stowem a formg, ,,Pamietnik teatralny” zeszyt 3-4 (2012).

Mistrzowie stowa o stowie, w: Stowo w kulturze wspolczesnej, red. K. Flader, W.
Kawecki, Warszawa 2009.

Na progu tajemnicy. O teologicznych tropach w sztuce Tadeusza Kantora, w: Miejsca
teologiczne w kulturze wizualnej, red. K. Flader-Rzeszowska i in., Krakow-Warszawa
2013, s. 61-101.

Obrazy Boga/boga w Teatrze Smierci Tadeusza Kantora, w: Kultura wizualna -
teologia wizualna, red. W. Kawecki, D. Zukowska, J. S. Wojciechowski, Warszawa
2011, s. 247-268.

Pogranicze teologii i teatru. Rekonesans, w: Wierzy¢ i widzie¢, red. K. Flader-
Rzeszowska [i in.], Sandomierz 2013, s. 279-288.

Stowo uswigcone w Teatrze Rapsodycznym Mieczystawa Kotlarczyka, w:
Chrzescijanstwo a kultura, red. W. Kawecki, R. Bartnicki, Warszawa 2006, s. 341-356.
Teologia ukryta w teatrze, ,,Studia Theologica Varsaviensia” 2010, nr 1, s. 83-101.
Trudna relacja. O zwigzkach miedzy literaturq a teatrem, w: Komparatystyka dzisiaj, t.
II, red. E. Szczesna, E. Kasperski, Warszawa 2011, s. 66-82.

ks. prof. dr hab. Witold Kawecki

,, To See the Invisible” in the Contemporary Visual Culture, , Kultura-Media-Teologia”
2017, nr 31, s. 8-19.

Communicating faith through (film) image, w: Cinematic transformations of the Gospel,
red. M. Lis, Opole 2013, s. 171-186.

Ewangelizacyjne zadania mediow (nie tylko) katolickich, w: Ewangelizacja
odpowiedziqg Kosciola w Polsce na wyzwania wspolczesnosci, red. W. Przygoda E.
Robak, Sandomierz 2011, s. 311- 336.

Fenomen teologii wizualnej i sposoby jej komunikowania, ,Kultura-Media-Teologia”
2020, nr 40, s. 76-97.
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»  Film jako wizualizacja i komunikowanie wiary, w: Wizualizacja a ewangelizacja.
Przeszto$¢ a terazniejszosé, red. D. Jaszewska, A. Piwko, Warszawa 2015, s. 27-47.

» Filmw praktykach spotecznych, ,Studia de Cultura”, Krakoéw 2017.

»  Glos sumienia w tworczosci filmowej Krzysztofa Zanussiego, w: Cztowiek w obliczu
wielkich pytan. Kino Krzysztofa Zanussiego, red. K. Wawrzynow, Z. Wojtyra, Wroclaw
2017.

»  Komunikacja wiary w przestrzeni kulturowej. Perspektywa historyczna, ,,Studia Nauk
Teologicznych PAN” 14 (2019).

= Komunikowanie szczescia w sztuce Caravaggia, ,,Kultura-Media-Teologia” 2018, nr
35, s. 1-19.

»  Kultura wizualna — teologia wizualna, red. W. Kawecki, Warszawa 2011.

= Miejsca teologiczne w kulturze wizualnej, red. W. Kawecki, Krakow 2013.

* Mowa obrazéow Caravaggia w komunikowaniu tresci religijno-biblijnych
wspbtczesnemu odbiorcy, w: Intertekstualnos¢ a Stowo Boze, czyli o jezyku biblijno-
religijnym w tekstach kultury, red. M.K. Frackiewicz, A. Najda, Warszawa 2016, s. 161-
174.

» Nowa ewangelizacia w sferze kultury wizualnej, w: ,Polskie drogi nowej
ewangelizacji”, Lublin 2014, s. 123-147.

*  Problematyka wiary w tworczosci filmowej, w: Perspektywa teologiczna w badaniach
nad filmem, red. B. Wieczorek, Krakow 2018, s. 9-21.

»  Stowo w kulturze wspotczesnej, red. W. Kawecki, Warszawa 2009.

» Smieré Papieza-Polaka i jej znaczenie dla Polski w interpretacji tygodnikow
. Newsweek”, ,, Wprost” i ,, Polityka”, w: Odchodzenie Jana Pawta II do Domu Ojca w
polskich mediach, red. L. Dyczewski, A. Lewek, J. Oledzki, Katowice 2008, s. 279-289.

= Swiat mediéw areopagiem nowej ewangelizacji, w: ,Polskie drogi nowej
ewangelizacji”, Lublin 2014, s. 149-171.

= Sylwetka swietosci Jana Pawta II prezentowana podczas kanonizacji w przekazach
TVP, w: Wielko$¢ czy autorytet. Jan Pawet Il w przekazach polskich mediéw podczas
Jjego kanonizacji, red. J. Oledzki, T. Sasifiska-Klas, Warszawa 2016, s. 201-217.

" Sztuka polska a Kosciél dzisiaj. Analiza sztuki sakralnej w perspektywie Jubileuszu
1050-lecia chrzescijanstwa, red. W. Kawecki, Warszawa 2016.

» Telewizja jako miejsce teologiczne, w: W. Kawecki, Miejsca teologiczne w kulturze
wizualnej, Krakow-Warszawa 2013, s. 165-217.

= Teologia stowa, w: Stowo w kulturze wspdtczesnej, red. W. Kawecki, K. Flader-
Rzeszowska, Warszawa 2009.

» Teologia wizualna, w: Wiara i kultura miejscem dialogu, red. L. Csontos, D. Kielak, Z.
Plasienkova, Warszawa 2013, s. 252-283.

* The signs of the Apocalypse and the art of communication (Znaki Apokalipsy a sztuka
komunikowania), w: Signs of Apocalypse (Znaki Apokalipsy), red. M. i K. Rocheccy,
Torun 2020, s. 434-445.

*  Visual Speech - Visualising the Evangelical Message, w: ,,Biuletyn Edukacji Medialnej
KUL” 2013, nr 1.

= Wolnos¢ i jej granice w mediach, Warszawa 2002, s. 113-139.

*  Wolnos¢ stowa - magia stowa, w: Chrzescijahistwo a kultura, red. R. Bartnicki, W.
Kawecki, Warszawa 2006, s. 333-339.

= Zobaczy¢ wiare. Studium obrazu postrzeganego jako komunikacja wiary z perspektywy
teologii kultury i teologii mediéw, Krakow 2013.

prof. UKSW ks. dr hab. Jézef Kloch
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(Wspoétaut. M. Przybysz), Edukacja medialna w seminariach duchownych. Dylematy i
propozycje, w: Czlowiek. Media. Edukacja, red. J. Morbitzer, E. Musial, Krakow 2012,
s. 212-225.

(Wspétaut. W. Iwaniec), Informatyka w stuzbie Kosciolowi. Mozliwosci zastosowania
komputerow w kurii diecezjalnej, seminarium duchownym oraz w parafiach, w: Internet
i Koscidl, red. J. Kloch, Warszawa 2011, s. 140-149.

(Wspdtaut. W. Iwaniec), Przechadzki z komputerem, czyli krok po kroku z wybranymi
programami komputerowymi, Tarnow 1991.

(Wspétred. M. Przybysz), Media w Kosciele i Kosciol w mediach. Edukacja medialna,
dziennikarska i w zakresie public relations oraz zastosowania Web 2.0 w Kosciele w
Polsce, Katowice 2012.

Alan Sokal vs. postmodernisci, ,,Zagadnienia Filozoficzne w Nauce” XXVII (2000), s.
141-143.

Chinski Pokoj - eksperyment myslowy Johna Searle'a. Studium historyczno-filozoficzne
(cz. 2), ,,Zagadnienia Filozoficzne w Nauce” XVIII (1996), s. 67-86.

Chinski Pokoj - eksperyment myslowy Johna Searle'a. Studium historyczno-filozoficzne
(cz. 1), ,,Zagadnienia Filozoficzne w Nauce” XVII (1995), s. 75-101.

Czy czlowiek moze tchngé ducha w maszyne?, w: Informatyka w gospodarce wiedzy,
red. P.W. Fuglewicz, J. K. Grabara, Warszawa - Mragowo 2001, s. 133-142.
E-Kosciol? Miejsce informatyki i Internetu w przepowiadaniu, w: "Przekaz mojemu
ludowi, co mowi Bég". Ewolucja czy kryzys przepowiadania?, red. K. Klauza, M.
Wyrostkiewicz, Lublin 2007, s. 113-122.

Filozofia 3W, w: I Ogélnopolskie Seminarium ,, Internet jako narzedzie ewangelizacji”,
Warszawa 1998, s. 12-18.

Glosa metodyczna do konwersatorium "Elementy filozofii umystu”, ,,Tarnowskie Studia
Teologiczne” XX1/1-2 (2002), s. 174-176.

Informacje prasowe o finansach Kosciola. Analiza tresci "Gazety Wyborczej" i
"Rzeczpospolitej”, w: Media i Kosciol. Polityka informacyjna Kosciota, red. M.
Przybysz, K. Marcyniski, Warszawa 2011, s. 78-96.

Internet a duszpasterstwo - filozofia umiaru, ,,Wiez” 2 (2001), s. 90-101 [takze w: M.
Robak i in., Zarzuécie sie¢. Chrzescijanie wobec wyzwan internetu, Warszawa 2001, s.
101-116].

Internet i Kosciél, Warszawa 2011.

Jak rozmawiaé z dziennikarzami? Wskazowki dla katechetow i rodzicow, w: Katecheza
w szkole wspolczesnej, red. M. Zajac, Lublin 2010, s. 105-110.

Kosciot - Informatyka - Internet. Wybor bibliografii polskiej z lat 2002 - 2011, w:
Internet i Kosciol, red. J. Kloch, Warszawa 2011, s. 282-297.

Kosciot - Internet. Wybor bibliografii polskiej z lat 1991-2002, w: Internet i nowe
technologie - ku spoleczenstwu przysztosci, red. T. Zasepa, R. Chmura, Cze¢stochowa
2003, s. 67-85.

Manipulacja symbolami a myslenie, ,,Znak” 9 (1995), s. 78-80.

No i po co nam ten Internet?, w: W poszukiwaniu sensu wychowania, Tarnoéw 2006, s.
361-366.

Ograniczenia sztucznej inteligencji w ujeciu Huberta L. Dreyfusa (cz. 2), ,,Tarnowskie
Studia Teologiczne” XIV (1995), s. 67-86.
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»  Qgraniczenia sztucznej inteligencji w ujeciu Huberta L. Dreyfusa (cz. 1), ,,Tarnowskie
Studia Teologiczne” XIII (1994), s. 51-81.

»  Rzetelne dziennikarstwo pilnie potrzebne, ,,Zeszyt Naukowy. Socjologia” 22 (2011), nr
5, s. 67-80.

»  Spotkania ze "Swiatem nauki”, ,Zagadnienia Filozoficzne w Nauce” XXVIII/XXIX
(2001), s. 205-214.

= Swiadomosé komputeréw? Argument "Chiriskiego Pokoju" w krytyce mocnej sztucznej
inteligencji wedlug Johna Searle'a, Tarnow 1996.

= The Blogging Church. How to Use a Blog in the Church Mission, w: Religion and New
Media in the Age of Convergence. Reading materials on media and religion for students,
red. V. Khroul, Moscow 2011, s. 63-76.

= Turing, Searle i Penrose. Trzej klasycy badan nad sztuczng inteligencjq, ,,Tarnowskie
Studia Teologiczne” XXI/1-2 (2002), s. 167-174.

* W jaki sposob Internet moze stuzy¢ uczelni katolickiej?, w: Kosciot a Europa w dobie
wspdlczesnej. Sympozjum w 15-lecie Studium Teologii w Wilnie, red. E. Kirstukas, M.
Olszewski, Wilno 2010, s. 111-126.

»  Wolnos¢ w Internecie?, w: Internet - fenomen spoleczeristwa informacyjnego, red. T.
Zasepa, Czestochowa 2001, s. 43-44.

»  Wyplyngl na glebie. Stosowanie technologii informatycznych i Internetu w Kosciele w
mysli Jana Pawta I, ,,Studia Elblgskie” VII (2006), s. 239-245.

= Zastosowania najnowszych technologii Web 2.0, w. Media w Kosciele i Kosciol w
mediach. Edukacja medialna, dziennikarska i w zakresie public relations oraz

zastosowania Web 2.0 w Kosciele w Polsce, red. M. Przybysz, J. Kloch, Katowice 2012,
s. 53-97.

prof. UKSW dr hab. Malgorzata Laskowska

= (Wspotaut. A. Gralezyk, K. Marcynski), Wizerunek Franciszka na Facebooku,
,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2 (2015), s. 70-82.

= (Wspotaut. K. Marcynski), Adudiovisuality in the context of communicative and ethical
competencies — media theology approach, ,,Communication Today” 6 (2015), nr 2, s.
4-19.

= (Wspdlaut. K. Marcynski), Dziecko w $wiecie-cyfrowym. Kompetencje komunikacyjne
w nauczaniu Benedykta XVI, w: Nowe media a styl zycia, red. K. Stepniak, Pultusk 2016,
s. 225-240.

= (Wspdlaut. K. Marcynski), Perspektywa badawcza ekologii mediow w teologii mediow
i komunikacji, w: Teologia Srodkéw spolecznego przekazu w naukach o mediach, red.
J. Oledzki, Warszawa 2018, s. 137-155.

" (Wspdlaut. K. Marcynski), Wolnos¢ w mediach i w komunikacji wedtug Jana Pawta II,
w: Socidlne posolstvo Jana Pavla II. Pre dnesny svet. ,, 1989 a 25 rokov po...”, red. A.
Lisnik, K. Grenova, M. Ambrozy, RuZzomberok 2015, s. 563-568.

®  Galenosphere of Nazareth Theological and pedagogical analysis of education to
silence, w: Mary and Joseph at the origins of Christian culture, red. K. Parzych-
Blakiewicz, J. Wojtkowski, Olsztyn 2012, s. 141-149.
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Komunikacja spoleczna wedtug Benedykta XVI ze wstgpem prof. J. Jastrzebskiego, red.
M. Laskowska, K. Marcynski, Krakow 2016.

Ks. Stefan Wyszynski — dziennikarz i redaktor (1924-1946), Torun 2011.

Media i teologia. Kierunki badan teologicznych w ujeciu magisterium Kosciola,
»leologia Praktyczna™ 14 (2013), s. 137-158.

Nowe media w duszpasterstwie, w: Media w duszpasterstwie, red. M. Przybysz, T.
Wielebski, Warszawa 2014, s. 199-230.

Postulaty etyczne dla mediow w publicystyce ks. Stefana Wyszynskiego, ,Kultura-
Media-Teologia” 3 (2010), nr 3, s. 92-104.

Praca dziennikarska i redaktorska ks. Stefana Wyszynskiego w latach 1924-1946,
»Studia Prymasowskie” 3 (2009), s. 157-185.

Rodzina a nowe media. Analiza relacji na podstawie nauczania Kosciola, w: Ksigdz i
rodzina w mediach, red. A. Adamski, K. Kwasik, G. Lecicki, Warszawa 2012, s. 138-
150.

Sprawcza rola przekazu w ,,Spe salvi”, w. Zbawienie w nadziei. Wokot encykliki Spe
salvi Benedykta XVI, red. K. Parzych-Blakiewicz, Olsztyn 2010, s. 143-158.

Sztuka komunikacji wedtug Franciszka ze wstgpem prof. T. Goban-Klasa, red. i oprac.
M. Laskowska, K. Marcynski, Warszawa 2016.

Srodki spotecznego przekazu w duszpasterstwie. Etyczna analiza relacji, w: Media w
duszpasterstwie, red. M. Przybysz, T. Wielebski, Warszawa 2014, s. 83-115.
Teologiczne podstawy wychowania do galenosfery, ,Paecdagogia Christiana” 2 (2009),
s. 139-150.

Zadania prasy katolickief w publicystyce ks. Stefana Wyszynskiego, ,,Studia
Prymasowskie” 4 (2010), s. 175-187; ,L.6dzkie Studia Teologiczne” 19 (2010), s. 145-
157.

prof. UKSW dr hab. Grzegorz L¢cicki

"Kto mieczem wojuje..." Obrazy Smierci w japonskich filmach samurajskich, w:
Humanitne studie na aktualne problemy sucasnej spolocnosti, red. B. Akimjakowa,
Ruzomberok 2011, s. 69-82 (artykul opublikowany rownolegle w: ,,Kultura - Media —
Teologia” 2011, nr 5, s. 20-32.

"Mistrz i Malgorzata” Michaita Buthakowa - profanacja czy apologia chrystianizmu?,
,Warszawskie Studia Teologiczne” XXI11/2/2010, s. 59-70.

Analiza filmu jako przekazu medialnego w Swietle teologii srodkow spolecznego
przekazu, w: G. Lecicki, M. Butkiewicz, P. Drzewiecki, D. Jaszewska, Film w
perspektywie teologii mediow i edukacji medialnej, Warszawa 2017.

Bolestaw Prus - dziennikarz - jako obrovica wiary i religii. Przyczynek do dziejow
polskiego felietonu, w: Media na przetomie. Dziennikarstwo. Kaznodziejstwo. Edukacja
medialna. Sp. Ksigdz Profesor Antoni Lewek (1940 - 2010), red. K. Marcynski, J.
Szaniawski, J. Twardy, Warszawa 2011, s. 693-717.

Destrukcyjne elementy wspotczesnej muzyki rozrywkowej jako przekazu medialnego, w:
Czlowiek w medialnym labiryncie, red. K. Guzek, M. Laskowska, Warszawa 2011, s.
151-162.
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Duchowos$¢ a teologia srodkow spolecznego przekazu - relacje, inspiracje, wyzwania,
w: Duchowosé i wychowanie. Formacja przez nauke, red. W. Galazka, ,.Episteme”, nr
114, Warszawa 2019.

Dylematy moralne i egzystencjalne w polskich filmach fabularnych o tematyce
sportowej, w: Sport w mediach, red. M. Jarosz, P. Drzewiecki, P. Platek, Warszawa
2013, s. 360-373.

Edukacja medialna jako istotna cecha nowoczesnego spoteczenstwa, ,Kultura - Media
— Teologia” 2010, nr 3, s. 70-81.

Edukacja medialna w stuzbie katechezy, ,,Kultura - Media — Teologia” 2011, nr 4, s. 73-
82.

Elementy propagandy i manipulacji audiowizualnej na przyktadzie polskich seriali
telewizyjnych w PRL i IIl RP, w: Media w edukacji. Wymiar kulturowy i aksjologiczny,
red. A. Rogowska, Siedlce 2013, s. 109-128.

Etyczne aspekty interkomunikatywnosci internetowej, w: Nowe media - mozliwosci i
putapki, red. A. Adamski, M. Laskowska, Poznan - Opole 2011, s. 55-66.

Film religijny jako fenomen kulturowy, dzielo artystyczne oraz przekaz medialny,

w: Pokaza¢ niewidzialne. Film religijny w perspektywie teologii srodkow spotecznego
przekazu i jezyka mediow, red. M. Butkiewicz, G. Lecicki, Warszawa 2019.

Idee kinematograficzne u progu trzeciej dekady XXI wieku, ,, Studia Theologica
Varsaviensia”, t.58, nr 1 (2020 ).

Inspiracyjne znaczenie ikonosfery oraz mediow audiowizualnych w przekazie
katechetycznym, ,Studia Katechetyczne”, t. VIII, Kerygma, Biblia, katecheza,
Warszawa 2012, s. 378-390.

Integracyjna oraz dezintegrujgca funkcja mediow w spoleczevistwie informacyjnym,
,»Kultura - Media — Teologia” 2011, nr 4, s. 45-54.

Jan Pawet II. Staratem sie mowi¢ za was. O papieskich pielgrzymkach do zniewolonej
Ojczyzny 1979, 1983, 1987, Warszawa 2008.

Karykaturalne wizerunki politykéw w wybranych komediowych polskich serialach
telewizyjnych oraz filmach fabularnych, ,Kultura - Media — Teologia” 2014, nr 17.
Kosciét a media, w: Media w duszpasterstwie, red. M. Przybysz, T. Wielebski,
Warszawa 2014.

Koscidl w eterze. W dwadziescia lat po upadku komunizmu, w: Media i Kosciét. Polityka
informacyjna Kosciola, red. M. Przybysz, K. Marcyniski, Warszawa 2011, s. 108-117.
Ksigdz Zdzistaw Peszkowski 1918 - 2007, Warszawa 2012,

Maltzenstwo i rodzina w nauczaniu oraz doswiadczeniu Kosciola, Sandomierz 2011.
Media audiowizualne w nauczaniu Jana Pawla II, Warszawa 2012.

Media katolickie w III Rzeczypospolitej - 1989 - 2009, ,Kultura - Media — Teologia”
2010, nr 2, s. 112-123.

Media wizualne a katecheza: zagrozenia, wyzwania, zastosowania, , Kultura - Media —
Teologia” 2011, nr 5, s. 73-85.

Obraz cierpienia w wybranych filmach fabularnych oraz serialach telewizyjnych,
»Kultura - Media — Teologia” 2013, nr 12, s. 34-48.

Obraz kaptana we wspoiczesnych polskich serialach telewizyjnych, w: Kaplan i rodzina
w mediach, red. A. Adamski, K. Kwasik, G. Lecicki, Warszawa 2012, s. 11-21.

Obraz kobiety w wybranych polskich filmach i serialach pierwszej dekady XXI wieku,
w: Naprawde jaka jestes, nie wie nikt - obraz kobiety w jezyku i literaturze, red. J. Smoél,
Poznan 2011, s. 233-251.
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»  Obraz rodziny w wybranych polskich serialach telewizyjnych, w: Kaplan i rodzina w
mediach, red. A. Adamski, K. Kwasik, G. Lecicki, Warszawa 2012, s. 91-101.

»  QObraz zycia mniszego w wybranych polskich filmach fabularnych i serialach
telewizyjnych z czasow PRL-u oraz III RP, w: Religijnos¢ w dobie popkultury, red. T.
Chachulski, J. Snopek, M. Slusarska, Warszawa 2014.

» Pierwsze polskie wizerunki filmowe Jana Pawla II, ,,Studia Theologica Varsaviensia” 1
(2014).

= Psychologiczne, kulturowe i spoleczne uwarunkowania odbioru mediow
audiowizualnych, w: Media audiowizualne i cyfrowe wobec wyzwan wspolczesnego
spoleczenstwa, red. A. Adamski i in., Warszawa 2012, s. 65-75.

» Specyfika edukacji dziennikarskiej w programie, doswiadczeniu i praktyce
Warszawskiej Wyzszej Szkoly Humanistycznej im. Bolestawa Prusa, w:. Dydaktyka
dziennikarstwa. Opinie i postulaty, red. S. Gawronski, Krakéw - Rzeszoéw - Zamos$é
2011, s. 359-368.

»  Teologia mediow audiowizualnych jako wyzwanie XXI wieku, ,Kultura - Media —
Teologia” 2012, nr 10, s. 8-17.

» Widmo prawdy - projekcja falszu. Ekranowa indoktrynacja, manipulacia i
propaganda na przykladzie fabularnych oraz serialowych obrazéw wojny, okupacji i
stalinizmu w kinematografii polskiej 1944-2019, Warszawa 2020.

= Wizerunek kaptana w polskich filmach w okresie PRL i IIl RP, w: Kaplan i rodzina w
mediach, red. A. Adamski, K. Kwasik, G. Lecicki, Warszawa 2012, s. 22-35.

= Zaszczuci przez media - odstony medialnej nagonki na duchownych, ,,Cywilizacja” 39
(2011), s. 155-164.

= Zbrodnia Katynska a zycie i postuga ks. Zdzistawa Peszkowskiego, ,,Kultura - Media —
Teologia” 2012, nr 11, s. 87-98.

prof. UKSW ks. dr hab. Krzysztof Marcynski SAC

= Komunikacja religijna i media, Krakéw 2016.

= Kosciél na informacyjnej autostradzie, w: Media i Koscidél. Polityka informacyjna
Kosciota, red. M. Przybysz, K. Marcynski, Warszawa 2011, s. 19-35.

= Liturgia stowa w przekazie telewizyjnym, w: Msza sw. przed telewizorem, red. W.
Przyczyna, Krakow 2006, s. 65-84.

»  Media — Applied Science dla wiary. Media — Applied Science for the faith, w: Media w
transformacji, red. A. Gralczyk, K. Marcynski, M. Przybysz, Warszawa 2013, s. 13-22.

»  QOsoba medialna, w: Jan Pawel II cztowiek kultury, red. K. Flader, W. Kawecki, Krakow
2008, s. 197-211.

" Przekazywanie wiary nie tylko z ambony, ,,Communio” 186 (2014), nr 2, s. 106-122.

= Relacje o Smierci i pogrzebie Jana Pawta Il jako wydarzenie medialne i... spektakl?, w:
Odchodzenie Jana Pawta Il do domu Ojca w polskich mediach, red. L. Dyczewski, A.
Lewek, J. Oledzki, Katowice 2008, s. 113-120.

»  Srodki masowego przekazu w stuzbie apostolstwa, w: 100-lecie Stowarzyszenia
Apostolstwa Katolickiego w Polsce, red. A. Dyr, R. Forycki, M. Kowalczyk, Warszawa
2009, s. 359-363.

»  Teleewangelia. Nowy paradygmat komunikacji religijnej, ,Biuletyn Edukacji
Medialnej” 2 (2015), s. 11-27.
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Warunki skutecznej i interesujgcej komunikacji kaznodziejskiej wedtug Jana Pawta II,
w: Blogostawiony Jan Pawel Il — apostot ludu Bozego, red. M. Kowalczyk, T. Skibiriski,
Warszawa 2011, s. 469-478.

Wolanie o dobrq ambone, w: Kosciol marzen? O reformie Kosciola w Polsce, red. M.
Wyrostkiewicz i in., Lublin 2009, s. 95-102.

(Wspoélaut. A. Gralczyk, M. Laskowska), Wizerunek Franciszka na Facebooku,
,,Biuletyn Edukacji Medialnej” 2 (2015), s. 70-82.

(Wspélaut. G. Lecicki, M. Butkiewicz), Teologia mediow oraz komunikacji w historii,
doswiadczeniu i praktyce Katedry Teologii Srodkéw Spolecznego Przekazu UKSW, w:

Geniusz kobiety 2. Co nowego w teologii stosowanej?, red. M. Katuzynska-Tyburska,
Warszawa 2018, s. 253-275.

(Wspotaut. M. Laskowska), Komunikacja spoteczna wedtug Benedykta XVI, Krakoéw
2016.
(Wspolaut. M. Laskowska), Perspektywa badawcza ekologii mediow w teologii mediow

i komunikacji, w: Teologia srodkow spotecznego przekazu w naukach o mediach, red.
J. Olgdzki, Warszawa 2018, s. 137-155.

(Wspotaut. M. Laskowska), Sztuka komunikacji wedtug Franciszka, Warszawa 2016.
Aplikacje mobilne jako nrowa forma komunikacji spotecznej i religijnej,
»Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne. Academic Journal of Sociology” 15
(2016), nr 2, s. 67-84.

Funkcje wypowiedzi religijnych w mediach w ujeciu teologa mediow, w: Funkcje
wypowiedzi religijnych, red. R. Przybylska, W. Przyczyna, Tarnéw 2014, s. 269-279.
Gloszenie i rozpowszechnianie stowa Bozego, w: Apostolat Stowa Bozego, red. M.
Kowalczyk, Warszawa 2010, s. 336-347.

prof. UKSW Kks. dr hab. Norbert Mojzyn

"Drabina do nieba" jako ikona dynamiki zycia duchowego, ,,Warszawskie Studia
Teologiczne” XXV/2/2012, s. 170-177.

(with others), Bibliography of Polish Byzantine and Post-Byzantine Studies, w: ,,Series
Byzantina”, t. IV, Warszawa 2006, s. 83-155.

»Nie wiedzieliSmy, czy w niebie byliSmy czy na ziemi?”. Cechy charakterystyczne
swigtyni prawostawnej, w: Miejsca modlitwy i miejsca swigte religii swiata, red. W.
Cislo, J. Rozanski, Warszawa 2014, s. 69--100.

Art as a pastoral tool ? the case of M. Tuszyhiska’s work, ,Warszawskie Studia
Pastoralne”, Rok IX/2014 Nr 3(24), s. 423-434.

Artistic heritage as the locus theologicus ? a pastoral perspective, ,,Warszawskie Studia
Pastoralne”, 22/2014, s. 205--228.

Bl Jan Pawel II w studenckiej kulturze wizualnej (Refleksje na kanwie wystawy
pokonkursowej), w: Kultura wizualna - teologia wizualna, red. W. Kawecki, J. S.
Wojciechowski, D. Zukowska-Gardzinska, Warszawa 2011, s. 407-418.

Christus patiens - ikonograficzny wqtek Jezusa Cierpigcego, Materialy z konferencji
zorganizowanej przez Uniwersytet Medyczny w Warszawie w dniu 9.11.2007 r.,
Warszawa 2007, s. 34-40.

Eschatologiczne konsekwencje grzechu w Sqdach Ostatecznych Hieronima Boscha, w:
Grzech, pokuta i pojednanie. Perspektywa spoleczno-moralna, Warszawa 2015.
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Estetyczne sktadniki duchowej formacji bt. Edmunda Bojanowskiego na podstawie jego
,»Dziennika”, w: Blogostawiony Edmund Bojanowski Swiadek wiary i zakonodawca,
red. M. Tatar, Sandomierz 2014, s. 195-218.

Godnos¢ malarza ikon w swietle pism Symeona Polockiego, w: W trosce o godnosé
cztowieka, red. S. Mazur, T. Syczewski, Drohiczyn 2008, s. 101-120.

Hymn liturgiczny "Akatyst" - jego wczesno bizantyhskie Zrédla literackie i
sredniowieczne realizacje plastyczne, w: Ojcowie Kosciola w trosce o zycie duchowe
cztowieka, Drohiczyn 2010, s. 69-82.

Ikonografia Maiki Bozej Fiodorowskiej, w. Kontemplacja oblicza Chrystusa. Ikony
rosyjskie i ukrainskie od XVIII do poczqtku XX wieku, red. M. Janocha, Warszawa 2002,
s. 49-50.

Ikonografia muzyczna "Zwiastowania z jednorozcem” na podstawie tryptyku
erfurckiego, ,,Warszawskie Studia Teologiczne” XXI1/2/2009, s. 85-92.

Karta Wenecka a dziedzictwo kulturowe Kosciota katolickiego, w: Wizualizacja a
ewangelizacja. Przeszlos¢ i terazniejszosé, red. W. Cislo, D. Jaszewska, A. Piwko,
Warszawa 2015, s. 185-200.

Konserwacja i rekonstrukcja zabytkéw w swiadomosci studentow teologii UKSW,
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