Zatgcznik do Uchwaty Nr 26/2017 Senatu UKSW
z dnia 23 marca 2017 r.

Dokumentacja dotyczaca opisu efektow ksztatcenia dla programu ksztatcenia
na studiach podyplomowych*360 STOPNI W MARKETINGU SPOLECZNYM prowadzonych*

na Wydziale Filozofii Chrzescijanskiej

Nazwa kierunku studiéw i kod
programu wg USOS

360 STOPNI W MARKETINGU SPOLECZNYM

Poziom ksztatcenia

Studia podyplomowe

Profil ksztatcenia

Forma studiow

Niestacjonarne

Tytut zawodowy uzyskiwany
przez absolwenta

Obszar/-y ksztatcenia**

Nauki spoteczne

Dziedzina nauki
i dyscyplina naukowa

Nauki spoteczne, psychologia, nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej

Roéznice w stosunku do innych
programoéw o podobnie
zdefiniowanych celach

i efektach ksztatcenia
prowadzonych na uczelni

Program jest autorski i nie pokrywa sie z innymi programami

Liczba punktéw ECTS konieczna
dla uzyskania tytutu zawodowego

Tabela odniesien
efektéw kierunkowych
do efektéw obszarowych

30 ECTS
Odniesienie do
Symbol harakt tvk
. Charakterys
efektu na Efekt ksztatcenia dla absolwenta . ysty .
. uniwersalnych i
kierunku . .
drugiego stopnia PRK
wiedza: absolwent zna i rozumie ...
) ) ) L ) P7S_WG w pogtebionym
360wMS_WO01 [teorie naukowe z zakresu marketingu i komunikacji spotecznej stopniu teorie naukowe
wiasciwe dla kierunku
s . . ) . studiéw oraz kierunki ich
360wMS_WO02 |wtasciwosci i kierunki rozwoju narzedzi marketingowych X .
- rozwoju, a takze
zaawansowang metodologie
360wMS_WO03 [zaawansowang metodologie badan stosowanych w dziedzinie marketingu badan
P6S_WG charakter, miejsce i
teorie psychologiczne, socjologiczne i innych nauk podstawowych, ktére staty sie [znaczenie nauk spotecznych
360wMS_Wo04 . . . .

- podwaling marketingu spotecznego w systemie nauk oraz ich
relacje do innych nauk
P75_WG w pogtebionym
stopniu cechy cztowieka jako

360WMS WOS role osoby zajmujacej sie komunikacja spoteczng, jako podmiotu wptywajgcego |twércy kultury i podmiotu
w . . .

- na opinie publiczng konstytuujacego struktury
spoteczne oraz zasady ich
funkcjonowania
P7S_WK zasady zarzadzania

) . - . zasobami wtasnosci
zasady zarzgdzania ogdélnym procesem komunikacji spotecznej, jak i i X
360wMS_W06 . . . intelektualnej oraz formy
poszczegdlnymi jego etapami . . .
rozwoju indywidualnej
przedsiebiorczosci
umiejetnosci: absolwent potrafi ...
P7S_UW identyfikowac,
zidentyfikowac problem spoteczny, zaplanowac jego badanie, zinterpretowac i & i wviadniaé
360wMs_U01 | 3% ‘ p ! P’ -V ‘P J 'g p interpretowac i wyjasniaé
jego rezultaty i zaaplikowa¢ w dziataniach marketingowych Zozone zjawiska i procesy
spoteczne oraz relacje
miedzy nimi z
wykorzystaniem wiedzy z
360wMS_U02 |zaplanowac strategie komunikacji spotecznej dyscyplin naukowych

wtasciwych dla kierunku
studiow
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360wMS_U03

zastosowac poznane modele, metody i narzedzia marketingowe do stworzenia
komunikatu spotecznego

360wMS_U04

prognozowac wptyw komunikatéw perswazyjnych na spoteczne postawy

360wMS_U05

ocenic skutecznos$¢ dziatart marketingowych, postugujac si¢ metodologia
specyficzng dla danego medium

P6S_UW prognozowac
praktyczne skutki
konkretnych procesow i
zjawisk spotecznych z
wykorzystaniem
standardowych metod i
narzedzi dyscyplin
naukowych wiasciwych dla
kierunku studiow

360wMS_U06

zarzgdzac procesem komunikacji i osobami, ktére biorg udziat w projekcie

P7S_UO kierowac¢ praca
zespotu

kompetencje spoteczne: absolwent jest gotowy do ...

360wMS_K01

zastosowac wiedze z marketingu spotecznego do rozwigzania probleméw
spotecznych, przedsiebiorstw i organizacji publicznych

P7S_KK krytycznej oceny
odbieranych tresci;
uznawania znaczenia wiedzy
W rozwigzywaniu
problemdw po- znawczych i
praktycznych

360wMS_K02

poprzez komunikacje spotecznga, inspirowac i organizowac dziatalnos$¢ na rzecz
opinii publicznej; pomagac rozwigzywad problemy réznych grup spotecznych

360wMS_K03

propagowania dziatan bedacych wyrazem spotecznej odpowiedzialnosci biznesu i
organizacji publicznych

P7S_KO wypetniania
zobowigzan spotecznych,
inspirowania i
organizowania dziatalnosci
na rzecz $srodowiska
spotecznego inicjowania
dziatania na rzecz interesu
publicznego myslenia i
dziatania w sposéb
przedsiebiorczy

360wMS_K04

odpowiedzialnego petnienia roli osoby zajmujacej sie marketingiem spotecznym,
przy zachowaniu zasad etycznych, rozwijajgc dorobek zawodu

P7S_KR odpowiedzialnego
petnienia rél zawodowych z
uwzglednieniem
zmieniajgcych sie potrzeb
spotecznych, w tym: -
rozwijania dorobku zawodu,
- podtrzymywania etosu
zawodu, - przestrzegania i
rozwijania zasad etyki
zawodowej oraz dziatania na
rzecz przestrzegania tych
zasad

* niepotrzebne skresli¢

** program studiéw dla kierunku przyporzadkowanego do wiecej niz jednego obszaru ksztatcenia okresla dla kazdego z tych obszaréw procentowy udzait

liczby punktéw ects w tgcznej liczbie punktow ects.




