Zatgcznik do Uchwaty Nr 58/2016 Senatu UKSW
z dnia 21 kwietnia 2016 r.

Dokumentacja dotyczaca opisu efektow ksztatcenia dla programu studiéw podyplomowych
"Marketing, reklama i zarzadzanie w dziedzinie Life science" prowadzonym na Wydziale Biologii i Nauko Srodowisku

Nazwa kierunku studiéw i kod programu
wg USOS

"Marketing, reklama i zarzadzanie w dziedzinie Life science"

Poziom ksztatcenia

studia podyplomowe

Profil ksztatcenia

Forma studiow

podyplomowe

Tytut zawodowy uzyskiwany przez
absolwenta

nie dotyczy

Obszar/-y ksztalcenia*

Nauki bioloc_;iczne/ nauki spoteczne/ nauki ekonomiczne/ nauki prawne

Dziedzina nauki i dyscyplina naukowa

Dziedzina nauk biologicznych (dyscyplina: biochemia, biologia,
biotechnologia)/ dziedzina nauk spotecznych (dyscypliny: nauka o
mediach, nauka o poznaniu i komunikacji), dziedzina nauk
ekonomicznych (ekonomia, nauki o zarzgdzaniu), dziedzina nauk
prawnych: dyscyplina: nauki o administracji, prawo)

Réznice w stosunku do innych
programéw o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach
ksztatcenia prowadzonych na uczelni

Na UKSW nie sg prowadzone studia podyplomowe o podobnym profilu

Liczba punktow ECTS konieczna dla
uzyskania tytutu zawodowego

33




Odniesienie

do efektéw
ksztatcenia
Symbol Efekt ksztatcenia dla absolwenta W obszarze
ksztatcenia
w zakresie
nauk ...
Wiedza
Student podstawowg wiedze o miejscu i
MBEK_WO01 znaczeniu marketingu w systemie nauk, wNE
gospodarce i W przedsiebiorstwie
MBEK W02 Zna podstawowa terminologie, rodzajei JNE
Zna i rozumie podstawowe dziatania,
MBEK_W03 strateg!e, metody i mstrurr)enty NB/ NE
marketingowe, ze szczegdélnym
uwzglednieniem branzy Life science
Ma podstawowg wiedze o znaczeniu
kreatywnosci w marketingu, zna metody
MBEK_W04 badawcze poziomu kreatywnosci, zna NS
techniki stymulujgce wyzwalanie
kreatywnych pomystow
Ma wiedze dotyczgcg metod
MBEK_W05 prOJektgwanla i realizaciji ba,dan’ . NB/ NE
marketingowych, w szczegodlnosci
prowadzonych w branzy Life science
Posiada wiedze dotyczacag charakterystyki
rynku branzy Life science, w tym jego
MBEK_WO06 segmentaciji; zna polski i miedzynarodowy NB/ NE

rynek branzy Life science, zna specyfike
strategii marketingowych obszaru Life
science




MBEK_W07

Rozumie swiadomos$¢ marki, znaczenie
tozsamosci marki dla tozsamosci firmy.
Ma wiedze dotyczgcg budowania i
zarzgdzania markag

NE

MBEK_W08

Ma wiedze dotyczgca tworzenia i
prowadzenia kampanii reklamowych, w
szczegoOlnosci dotyczacych rynku Life
science; rozumie mechanizmy
psychologiczne, role nastroju i emocji w
reklamie, ma wiedze dotyczaca
uzytecznosci mediow w kampanii
reklamowej

NE

MBEK_W09

Ma wiedze w zakresie aspektdéw formalno-
prawnych kampanii medialnych

NP

MBEK_W10

Posiada praktyczng i specjalistyczng
wiedze w zakresie najnowszych trendéw
w marketingu, szczegdlnie w obszarze
rynku Life science, w zakresie wdrazania i
analizowania kampanii internetowych przy
wykorzystaniu najskuteczniejszych
narzedzi e-marketingowych, takich jak e-
mailing i budowanie wtasnych baz danych,
marketing w wyszukiwarkach czy
marketing spotecznosciowy

NB/ NE/ NS

MBEK_W11

Posiada podstawowg wiedze niezbedng
do zarzgdzania przedsiebiorstwem branzy
Life science w warunkach wspétczesnej

gospodarki

NE

Umiejetnosci




MBEK_UO1

Potrafi opisa¢ i analizowa¢ zjawiska
ekonomiczne i spoteczne dotyczace
marketingu w obszarze rynku Life science

NB/ NE

MBEK_U02

Umie wykorzysta¢ metody i instrumenty
marketingowe do osiggniecia
zamierzonych celéw

NE

MBEK_UO03

Potrafi formutowac i analizowaé
zagadnienia i problemy marketingu
wystepujgce w

zarzgdzaniu przedsigbiorstwem, w
szczegOInosci prowadzgcym dziatalnosé
na rynku Life science

NE

MBEK_U04

Potrafi przygotowaé plan marketingowy
dla produktéw branzy Life science

NB/ NE

MBEK_U05

Potrafi planowac¢ i optymalizowac
strategie dziatan marketingowych i
reklamowych w obszarze rynku Life
science

NB/ NE

MBEK_U06

Potrafi podejmowac¢ dziatania zwigzane z
ksztattowaniem pozycji marki i firmy na
rynku Life science

NB/ NE

MBEK_UO07

Potrafi zaplanowac, wykonac i
przeanalizowac¢ wyniki badan
marketingowych

NE

MBEK_UO08

Potrafi zaplanowaé dziatania reklamowe
produktow z rynku Life science

NB/ NE




MBEK_U09

Potrafi postugiwac sie technikami
nowoczesnego marketingu, szcazegdlnie
w obszarze rynku Life science

NB/ NE

MBEK_U10

Potrafi oceni¢ poziom kreatywnosci oraz
stosowac techniki stymulujgce
kreatywno$¢ marketingowa

NS

Kompetencje spoteczne

MBEK_MBEKO1

Ma swiadomos$¢ potrzeby ciggtego
samoksztatcenia w zakresie marketingu,
w szczegolnosci w obszarze rynku Life
science

NB/ NE

MBEK_MBEK02

Jest przygotowany do aktywnego
uczestniczenia w zespotach i
organizacjach prowadzgcych dziatania
marketingowe i reklamowe

NE

MBEK_MBEKO03

Ma swiadomos¢ znaczenia aspektow
etycznych i prawnych w marketingu i
reklamie

NP.

MBEK_MBEKO04

Ma kompetencje pozwalajace na
samodzielne planowanie i organizacje
dziatan reklamowych oraz dobér
odpowiednich narzedzi marketingowych
istotnych dla rynku Life science

NB/ NE

MBEK_MBEKO05

Jest przygotowany do skutecznego
zarzadzania biznesem dziatajgcym w
obszarze rynku Life science i Swiadomego
budowania trwatej przewagi
konkurencyjnej swoich firm

NB/ NE

* program studiow dla kierunku przyporzadkowanego do wiecej niz jednego obszaru ksztatcenia okresla dla kazdego z tych




obszardéw procentowy udziat liczby punktéw ects w tacznej liczbie punktéw ects.



